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belum optimal karena konten yang diunggah masih sedikit, kurang
kreatif, dan belum konsisten, sehingga berdampak pada rendahnya
engagement konsumen, jangkauan akun yang terbatas, dan potensi
penjualan yang belum maksimal. Program pengabdian masyarakat
ini bertujuan untuk meningkatkan kemampuan pemilik UMKM
dalam mengelola media sosial melalui pembuatan foto produk
yang menarik, penyusunan strategi konten, dan teknik unggahan
yang efektif. Metode yang digunakan mencakup pelatihan tatap
muka, demonstrasi praktis, dan praktik langsung dalam
pembuatan konten, sehingga pemilik UMKM dapat mempelajari
dan menerapkan strategi secara nyata. Hasil Kkegiatan
menunjukkan peningkatan kemampuan pemilik UMKM dalam
membuat konten visual yang lebih menarik dan profesional,
menyusun caption yang kreatif, serta memahami strategi digital
marketing yang sesuai karakter usaha. Kualitas konten yang lebih
baik juga berdampak pada meningkatnya interaksi konsumen di
media sosial.

Kata Kunci: Konten Promosi, Waktu Posting, Konten Edukasi

Abstract: Currently, the Yamamochi MSME, located in Kramat,
Sekipan, Tawangmangu District, Karanganyar Regency, Central Java
57792, is a small culinary business focused on making mochi.
Although it has social media accounts, its use is not optimal because
the uploaded content is still limited, lacks creativity, and is
inconsistent, resulting in low consumer engagement, limited account
reach, and less than optimal sales potential. This community service
program aims to improve the ability of MSME owners to manage
social media through creating attractive product photos, developing
content strategies, and effective uploading techniques. The methods
used include face-to-face training, practical demonstrations, and
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hands-on practice in content creation, so that MSME owners can
learn and apply strategies in real life. The results of the activity show
an increase in the ability of MSME owners to create more attractive
and professional visual content, compose creative captions, and
understand digital marketing strategies that suit the character of the
business. Better content quality also has an impact on increasing
consumer interaction on social media.

Keywords: Promotional Content, Posting Time, Educational Content

Pendahuluan

Perkembangan teknologi digital saat ini memberikan peluang besar bagi pelaku
UMKM untuk memasarkan produk mereka tanpa memerlukan biaya promosi yang besar
(Lusia et al,, 2023). Media sosial seperti Instagram, Facebook, dan TikTok menjadi sarana
pemasaran yang efektif untuk meningkatkan kesadaran mereka, menarik konsumen baru,
serta membangun komunikasi yang lebih dekat antara penjual dan pelanggan. Namun,
kenyataannya masih banyak UMKM yang belum mampu memanfaatkan media sosial secara
maksimal karena kurangnya pengetahuan mengenai strategi pemasaran digital,
kemampuan membuat konten visual yang menarik, serta menjaga konsistensi dalam
mengelola akun (Albana & Santiko, 2023).

Salah satu UMKM yang mengalami kendala tersebut adalah Yamamochi, usaha kuliner
yang memproduksi mochi sebagai produk utama. Usaha ini berlokasi di Kramat, Sekipan,
Kecamatan Tawangmangu, Kabupaten Karanganyar, Jawa Tengah dan berdiri pada tahun
2024. Mochi merupakan jajanan tradisional Jepang berbahan dasar tepung ketan yang
ditumbuk hingga menjadi adonan kenyal, kemudian diisi dengan varian rasa seperti kacang
tanah, cokelat, strawberry, dan lainnya. Proses pembuatannya meliputi pengukusan tepung
ketan, pengulenan hingga kalis, pengisian adonan, pembentukan bulatan kecil, dan
pelapisan menggunakan tepung maizena agar tidak lengket.

Saat ini pemilik Yamamochi sudah mulai memanfaatkan Instagram sebagai media
promosi, namun penggunaannya masih belum optimal. Konten yang diunggah masih
terbatas, kurang kreatif, serta belum terjadwal secara konsisten. Akibatnya, interaksi
dengan pengikut masih rendah dan belum memberikan dampak yang signifikan terhadap
peningkatan penjualan. Situasi ini menunjukkan perlunya memahami bagaimana konten
promosi dapat mempengaruhi keputusan pembelian konsumen, karena tampilan visual
seperti foto dan video yang menarik dapat membangun persepsi positif dan meningkatkan
minat beli (Aji et al., 2020). Selain itu, Dilansir ada empat faktor yang dapat mempengaruhi
seberapa besar engagement konsumen pada postingan sebuah produk yang ada di sosial
media, yaitu tipe konten, waktu unggah, caption, dan hashtag. Dari keempat faktor tersebut
ada satu faktor yang sering luput dari perhatian para pembuat konten produk media sosial,
yaitu waktu unggah postingan (Tomo et al,, 2025). Pada aspek engagement, pengelolaan
tidak hanya membuat konten secara internal namun juga menjalin hubungan baik dengan
komunitas online untuk mendapatkan unggahan exposure pada konten yang dihasilkan.
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perlu dipelajari juga apakah waktu unggah konten berpengaruh terhadap penjualan,
mengingat mengunggah pada jam-jam tertentu dapat meningkatkan jangkauan dan
interaksi audiens. Tidak hanya itu, konten edukasi juga penting untuk meluruskan
kesalahpahaman mengenai produk dengan memberikan informasi tentang bahan, proses
pembuatan, dan keunggulan mochi, sehingga konsumen merasa lebih yakin terhadap
kualitas produk (Sonia & Hana, 2022). Oleh karena itu, program peningkatan kemampuan
digital sangat penting untuk memberdayakan pelaku UMKM dalam mengoptimalkan media
sosial untuk pengembangan kewirausahaan. Media sosial berfungsi sebagai platform
strategis untuk mendukung kegiatan kewirausahaan yang berkelanjutan dan pertumbuhan
bisnis di lanskap digital saat ini. Berdasarkan permasalahan tersebut, diperlukan strategi
pengelolaan konten digital yang lebih baik melalui optimalisasi konten promosi, penentuan
waktu unggah yang tepat, dan pembuatan konten edukatif untuk meningkatkan
pemahaman dan keputusan pembelian konsumen pada UMKM Yamamochi.

Metode
Konten promosi

Jenis konten yang dibuat untuk memberikan informasi, pengetahuan, dan
pemahaman kepada audiens mengenai produk, manfaat, proses pembuatan, kualitas
bahan, cara penggunaan, dan nilai tambah yang ditawarkan. Tujuan utama konten edukasi
bukan hanya untuk menjual, tetapi untuk membangun kesadaran, kepercayaan, dan
pemahaman yang lebih dalam terhadap produk atau brand. Dalam pemasaran digital,
konten edukasi sangat penting untuk membantu konsumen mengambil keputusan yang
tepat dan mengatasi kesalahpahaman (miskonsepsi) terhadap suatu produk. Kegiatan
dimulai dengan penyampaian edukasi mengenai dasar-dasar foto produk dengan
menggunakan pencahayaan yang tepat dan visual yang tepat.

Gambar 1. Pengambilan Video untuk Promosi
Waktu Posting

Strategi pengaturan jadwal unggahan konten di media sosial dengan
mempertimbangkan jam dan hari tertentu di mana audiens paling aktif, sehingga konten
memiliki peluang lebih besar untuk dilihat, mendapatkan interaksi, dan memengaruhi
keputusan pembelian. Dalam pemasaran digital, waktu posting sangat penting karena
setiap platform media sosial memiliki pola aktivitas pengguna yang berbeda. Ketika konten
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diunggah pada waktu yang tepat, jangkauan (reach) dan interaksi (engagement) dapat
meningkat secara signifikan dibandingkan jika diposting pada jam yang kurang efektif.

Konten edukasi

Bentuk materi pemasaran yang dibuat dan dibagikan melalui berbagai platform
digital, termasuk media sosial, dengan tujuan untuk mengenalkan produk, menarik
perhatian konsumen, dan mendorong mereka untuk melakukan pembelian. Konten
promosi biasanya berisi informasi mengenai keunggulan produk, manfaat yang ditawarkan,
harga, testimoni pelanggan, hingga ajakan untuk membeli atau mencoba produk. Pemilik
melaksanakan pengambilan foto dengan menggunakan handphone.

PENINGKATAN
KONTEN EDUKASI AKUN
KONTEN PROMOSI WAKTU POSTING

Gambar 2. Diagram Alur Pengabdian
Hasil

Penerapan strategi promosi konten, waktu posting yang tepat, serta penyajian konten
edukatif secara konsisten sangat membantu meningkatkan kualitas dan performa akun
media sosial UMKM Yamamochi. Konten promosi yang menarik secara visual, dilengkapi
dengan pencahayaan yang baik dan komposisi foto atau video profesional, dapat
meningkatkan daya tarik bagi konsumen sekaligus memperkuat citra merek. Penyusunan
konten promosi yang kreatif seperti katalog produk, testimoni pelanggan, video di balik
layar, dan promo penjualan mampu menciptakan pengalaman visual yang lebih menarik
dan mendorong minat beli. Selain itu, pengelolaan waktu unggah yang terencana
memungkinkan konten mencapai lebih banyak audiens. Memposting pada waktu yang
tepat, seperti saat pengguna media sosial sedang aktif, dapat meningkatkan interaksi dalam
bentuk like, komentar, share, dan kunjungan ke profil secara signifikan. Dengan demikian,
ritme posting yang konsisten dan terjadwal akan membantu meningkatkan visibilitas akun
di algoritma platform.
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Gambar 4. Memberikan Saran Kepada Pemilik UMKM

Di sisi lain, konten edukatif juga memiliki peran penting dalam memberikan nilai
tambah yang tidak hanya terkait penjualan, tetapi juga meningkatkan pemahaman
konsumen. Contoh konten edukatif seperti penjelasan bahan baku berkualitas, proses
pembuatan mochi yang higienis, manfaat mengonsumsi mochi, serta tips penyimpanan
makanan dapat membangun kepercayaan dan loyalitas pelanggan. Informasi yang relevan
dan informatif juga bisa menghilangkan kesalahpahaman konsumen terhadap produk,
sekaligus menunjukkan profesionalitas serta keunikan UMKM Yamamochi dibandingkan
pesaing.

Dengan menerapkan ketiga strategi tersebut secara menyeluruh dan terus menerus,
akun media sosial Yamamochi berpotensi mengalami peningkatan signifikan dari berbagai
aspek, seperti peningkatan jumlah pengikut, tingkat interaksi, jangkauan konten, serta
konversi penjualan. Akun akan terlihat lebih aktif, teratur, dan profesional. Hal ini akan
menjadi keunggulan kompetitif yang mampu memperkuat posisi Yamamochi dalam
persaingan pasar kuliner digital dan membuka peluang ekspansi usaha serta kerja sama
bisnis di masa depan.
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Tabel. 1 Data Inventory

No. Jenis Stock Barang Rusak Check List
1. Mochi 1 mix 50 Tidak ada v
2. Mochi 1 rasa 30 Tidak ada v
3. Mochi strawberry daifuku 25 Tidak ada v
4. Mochi cocol 35 Tidak ada v
5. Mochi ice cream 40 Tidak ada v
Pembahasan

Implementasi program pengabdian masyarakat di UMKM Yamamochi memberikan
pengaruh yang besar terhadap peningkatan kualitas pengelolaan media sosial, terutama
dalam pembuatan konten edukasi, konten promosi, dan pengaturan waktu posting. Selama
proses pelatihan dan pendampingan, pemilik UMKM menunjukkan perkembangan
signifikan dalam memahami strategi pemasaran digital secara lebih mendalam.
Peningkatan konten edukasi tampak jelas ketika pemilik usaha mulai menyadari
pentingnya memberikan informasi yang bermanfaat dan transparan kepada pelanggan.
Konten edukatif tidak hanya memperkenalkan produk secara lebih detail, tetapi juga
membangun rasa percaya melalui keterbukaan mengenai proses produksi, jenis bahan yang
digunakan, dan standar kebersihan yang diterapkan. Hal ini sejalan dengan pendapat
Nabila & Hanafi (2025), yang menegaskan bahwa konten edukatif berperan penting dalam
membangun kredibilitas merek serta memperkuat hubungan antara pelaku usaha dan
konsumen.

Selain itu, perkembangan konten promosi juga menunjukkan peningkatan yang
signifikan. Pemilik UMKM mulai memahami cara menyusun promosi yang terstruktur,
menarik, dan persuasif dengan memanfaatkan foto produk berkualitas, penyampaian harga
yang jelas, serta penjelasan keunggulan produk yang lebih terarah. Penggunaan ajakan
bertindak yang tepat membantu meningkatkan respons dari konsumen. Penguatan konten
promosi ini sejalan dengan pengaruh citra merek, kesadaran merek, dan kepercayaan
merek terhadap loyalitas merek yang dikemukakan oleh Simangunsong & Bangun (2024),
yang menekankan bahwa kesadaran merek merupakan aset penting bagi perusahaan dan
sangat dipengaruhi oleh kualitas visual serta pesan promosi yang disampaikan secara
konsisten. Dengan konten yang lebih menarik dan profesional, Yamamochi mampu
meningkatkan visibilitas dan ketertarikan pelanggan terhadap produk yang ditawarkan.

Di sisi lain, pemahaman mengenai waktu posting juga menjadi aspek penting yang
diperbaiki selama pendampingan. Sebelum program berjalan, Yamamochi memposting
konten secara tidak teratur sehingga berdampak pada rendahnya jangkauan dan interaksi.
Setelah diberikan edukasi, pemilik UMKM memahami bahwa waktu posting dapat
memengaruhi performa konten karena berkaitan erat dengan algoritma dan kebiasaan
audiens dalam menggunakan media sosial. Ketika konten diposting pada waktu yang tepat,
peluang untuk dilihat lebih banyak orang meningkat, sehingga interaksi seperti likes,
komentar, dan share juga menjadi lebih tinggi. Hal ini sejalan dengan penelitian Sari
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(2025), yang menjelaskan bahwa pemilihan waktu posting yang tepat dapat meningkatkan
engagement dan memperkuat loyalitas konsumen.

Secara keseluruhan, penerapan strategi konten edukasi, konten promosi yang
menarik, dan penentuan waktu posting yang tepat memberikan dampak positif dan
menyeluruh bagi UMKM Yamamochi. Ketiga aspek ini saling melengkapi dan berperan
penting dalam meningkatkan kualitas pengelolaan media sosial. Teori-teori yang
mendukung semakin memperkuat kesimpulan bahwa keberhasilan pemasaran digital
UMKM tidak hanya ditentukan oleh rutin mengunggah konten, tetapi juga oleh kualitas,
strategi, dan pemahaman terhadap perilaku audiens. Dengan berjalannya program ini,
Yamamochi memiliki peluang besar untuk meningkatkan citra merek, memperluas
jangkauan pemasaran, dan meningkatkan potensi penjualan secara berkelanjutan.
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Gambar 5. Foto Bersama Kelompok 1 dengan Dosen Pendamping
Kesimpulan

Penggunaan strategi media sosial melalui tiga metode utama konten edukasi, konten
promosi visual, dan penentuan waktu posting terbukti efektif dalam meningkatkan
pemasaran digital UMKM Yamamochi. Penerapan konten edukatif mampu membangun
kepercayaan dan loyalitas pelanggan, sementara konten promosi yang menarik secara
visual mampu meningkatkan daya tarik dan brand awareness. Selain itu, strategi waktu
posting yang tepat meningkatkan jangkauan dan interaksi audiens secara signifikan.
Dengan mengintegrasikan ketiga metode ini, UMKM Yamamochi mampu mengelola media
sosial secara lebih konsisten, menarik, dan efektif, sehingga memperkuat posisi kompetitif
di industri kuliner. Dengan penerapan ketiga metode secara terintegrasi, UMKM
Yamamochi mampu mengelola media sosial dengan lebih konsisten, menarik, dan efektif.

154



DIMASETA [racamy

Vol. 04, No. 2, Bulan, Desember 2025

Pengakuan/Acknowledgements

Dengan Kesuksesan seluruh rangkaian kegiatan pengabdian masyarakat ini kami
mengucapkan ucapan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada UMKM Yamamochi yang
telah memberikan waktu ikut kontribusi dalam perencanaan dan pelaksanaan kegiatan
pengabdian masyarakat kami.

Daftar Referensi

Aji, P, Nadhila, V,, & Sanny, L. (2020). Effect of social media marketing on Instagram towards
purchase intention: Evidence from Indonesia’s ready-to-drink tea industry.
International Journal of Data and Network Science.
https://doi.org/10.5267/j.ijdns.2020.3.002

Albana, I, & Santiko, I. (2023). Strategi Peningkatan Kemampuan Marketing Melalui Sosial
Media Pada UMKM Bangkit Wilayah Banyumas. Journal of Sustainable Communities
and Development, 1(1), 1-10. https://doi.org/10.63158/SCD.v1i1.23

Lusia, A., Pamikatsih, T. R,, Hakim, M. L., & Hemawan, A. (n.d.). Pemanfaatan Media Social di
UMKM CV . Mebel Murah Banget ( MMB ) di Sukoharjo. 164-170.
https://doi.org/10.56456 /dimaseta.v2i2.46

Nabila, F, Hanafi, A. P, (2025). Strategi Konten Interaktif dan Persepsi Nilai serta
Keterlibatan Konsumen di PT. Indo Bismar Surabaya 70-82.
https://doi.org/10.61132 /jubikin.v2i4.1088

Sari, H. T. (2025). Implementasi Strategi Social Media Marketing Dalam Meningkatkan
Loyalitas Pelanggan Pada Umkm Di Kota Medan. Jimk, 5(1), 2025-2058.
https://doi.org/10.51903 /manajemen.v5i1.976

Simangunsong, E. ., & Bangun, K. . (2024). PENGARUH CITRA MEREK, KEPERCAYAAN
MEREK DAN KESADARAN MEREK TERHADAP LOYALITAS MEREK TEH BOTOL
SOSRO. Jurnal Manajemen Dan Bisnis, 24(1), 162-172. Retrieved from
https://ejournal.ust.ac.id/index.php/JIMB_ekonomi/article/view /3495

Sonia Agustina Sopyan Saori, Hana Putri Listiawati, S. S. (2022). PENGARUH
PENGENDALIAN MUTU PADA UMKM DI KOTA SUKABUMI TERHADAP KEPERCAYAAN
KONSUMEN (Studi Kasus: UMKM Mochi Kaswari Lampion Kota Sukabumi).
Nusantara: Jurnal [Imu Pengetahuan Sosial, 9(4), 1483-1490.

Tomo, F. S., Studi, P, Komunikasi, I, Psikologi, F,, [Imu, D. A. N., Budaya, S., & Indonesia, U. L.
(2025). ANALISIS STRATEGI DIGITAL MARKETING DALAM MEMBANGUN CUSTOMER
ENGAGEMENT MELALUI INSTAGRAM ( Studi Komparasi Pada Akun Instagram @
rukun _ kedaikopi dan. dari: dspace.uii.ac.id/123456789/56416

155


https://doi.org/10.5267/j.ijdns.2020.3.002
https://doi.org/10.63158/SCD.v1i1.23
https://doi.org/10.56456/dimaseta.v2i2.46
https://doi.org/10.61132/jubikin.v2i4.1088
https://doi.org/10.51903/manajemen.v5i1.976
https://ejournal.ust.ac.id/index.php/JIMB_ekonomi/article/view/3495
http://dspace.uii.ac.id/123456789/56416

	FINAL DIMASETA 
	Inovasi Lumpia Singkong Sebagai Upaya Menambah Penghasilan Ibu PKK Kampung Pondok Kabupaten Klaten 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	Budiantoro, H., Sari, I., & Hukama, L. (2019). PELATIHAN PENGELOLAAN KEUANGAN BAGI IBU-IBU RUMAH TANGGA DAN KADER PKK RT 16 RW 04 KELURAHAN CEMPAKA PUTIH TIMUR. Selaparang: Jurnal Pengabdian Masyarakat, 24-27. https://doi.org/10.31764/jpmb.v2i2.882 
	Kalsum, U., Febriani, Y., Sahri, Y., & Bari, A. (2022). PENGELOLAAN KEUANGAN KELUARGA UNTUK MENINGKATKAN MASYARAKAT MANDIRI DI DESA MERANJANTI. Suluh Abdi: Jurnal Ilmiah Pengabdian Kepada Masyarakat, 110-118. https://doi.org/10.32502/sa.v4i2.5518 
	Nurdiansari, R., & Sriwahyuni, A. (2020). PENGARUH PENGELOLAAN KEUANGAN TERHADAP KEHARMONISAN RUMAH TANGGA. Jurnal Aktiva:Riset Akuntansi dan Keuangan, 27-34. https://doi.org/10.52005/aktiva.v2i1.144 
	Solikhah, B., Suryarin, T., & Wahyudin, A. (2018). PEMBERDAYAAN IBU RUMAH TANGGA MELALUI PELATIHAN HIDROPONIK. Jurnal Abdimas, 121-127. https://doi.org/10.15294/abdimas.v22i2.16278 
	Sri Isfantin Puji Lestari, Santosa Tri Prabawa, Agus Triatmono, Retnoning Ambarwati, E. Z. H. (2023). Pelatihan Pembuatan Es Krim Sehat Sebagai Peluang Usaha Bagi Ibu. 234–238. https://doi.org/https://doi.org/10.56456/dimaseta.v2i2.45 

	Mewujudkan UMKM Tangguh Melalui Edukasi dan Pendampingan Bookkeeping Sederhana pada UMKM Snack Anugrah Sukoharjo 
	Falila, M. S., & Khoirina, S. (2024). Evaluasi Kinerja Keuangan UMKM PAKESANG Berdasarkan Penerapan Sistem Akuntansi Sederhana. Journal of Accounting Taxing and Auditing (JATA), 5(1), 45–53. https://doi.org/10.57084/jata.v5i2.1720 
	Ishaq, M., Mubassir, A., Arifin, M. Z., Saiful, M., & Prasetiya, B. (2025). Membangun Kesadaran Masyarakat Di Lingkungan Perkampungan Desa Transisi Kota: Pendekatan Participatory Action Research. Naafi: Jurnal Ilmiah Mahasiswa, 2(1), 2025. https://doi.org/10.62387/naafijurnalilmiahmahasiswa.v2i1.117 
	Kesuma, N., Hidayat, M., Abdullah, A., & Siregar, M. I. (2024). Pengaruh Persepsi Pelaku UMKM, Pemahaman Akuntansi, dan Pengenalan SAK ETAP Terhadap Penerapan SAK ETAP Pada UMKM. Owner, 8(3), 2843–2855. https://doi.org/10.33395/owner.v8i3.2192 
	Lestari, R. A., Nursanty, I. A., & Amrul, R. (2024). Penerapan Pencatatan Akuntansi dan Penyusunan Laporan Keuangan Berdasarkan SAK EMKM. Kompeten: Jurnal Ilmiah Ekonomi Dan Bisnis, 3(3), 986–995. https://doi.org/10.57141/kompeten.v3i3.152 
	Monalisa, I., Sidabutar, R. T. Y., Ardana, T. N., & Situmorang, F. D. (2025). Pengembangan Kapasitas Manajerial UMKM untuk Meningkatkan Daya Saing Melalui Inovasi Teknologi. Jurnal Ekonomi, Bisnis Dan Manajemen, 4(1), 102–110. https://doi.org/10.58192/ebismen.v4i1.3160 
	Pratama, W., & Sisdianto, E. (2024). Analisis Penerapan Standar Akuntansi Lingkungan Dalam Meningkatkan Sektor Umkm Di Indonesia. Jurnal Ilmiah Ekonomi Dan Manajemen, 2(12), 464–476. https://doi.org/10.61722/jiem.v2i12.3248 
	Putri, R. A., & Hidajat, E. R. S. (2025). Penerapan Sistem Akuntansi pada Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) di Kelurahan Kota Bontang. FORUM EKONOMI: Jurnal Ekonomi, Manajemen Dan Akuntansi, 27(1), 110–123. 
	Ramadhan, M. A., Imansyah, M. W., & Supriyadi, P. G. (2025). Pengaruh Pemahaman Pencatatan Transaksi dan Penggunaan Aplikasi Akuntansi terhadap Kualitas Pencatatan Keuangan pada UMKM Es Teh Indonesia. Jurnal Ekonomi Akuntansi Dan Organisasi, 3(1), 50–60. https://doi.org/10.32528/ektasi.v3i1.3774 
	Siswadi, & Syaifuddin, A. (2024). Penelitian Tindakan Partisipatif Metode PAR (Partisipatory Action Research) Tantangan dan Peluang Dalam Pemberdayaan Komunitas. Jurnal Institut Pesantren Sunan Drajat (INSUD)Lamongan, 19(02), 111–125. https://doi.org/10.55352/uq.v19i2.1174 
	Widowati, R., Karomah, N. G., Syamsurizal, Ismail, D. H., & Purnomo, D. (2023). Optimalisasi Jiwa Kewirausahaan dan Pengelolaan Keuangan UMKM bagi Anggota Dharma Wanita Persatuan Sektor III Mampang Sudin Gulkarmat Jakarta Selatan. DIMASETA Jurnal Pengabdian Masyarakat, 2, 132–139. https://doi.org/10.56456/dimaseta.v2i2.47 

	 
	Peningkatan Keterampilan Akuntansi Untuk Pemilik Usaha Kremon dalam Mengelola Keuangan Bisnis 
	Adi Pradana, A., & Amanah, L. (2024). Penerapan Akuntansi Pada Usaha Mikro Kecil Dan Menengah (Umkm) Di Wilayah Jombang. Jurnal Ilmu Dan Riset Akuntansi, 2. https://jurnalmahasiswa.stiesia.ac.id/index.php/jira/article/view/6112/6165  
	Alkamalat, A., Alvianti, S. N., Qomariyah, J., Maulana, B. Y., & Adiyanto, M. R. (2024). Penerapan Pencatatan Keuangan Sederhana Pada UMKM ELF’S CAKE. JURNAL MEDIA AKADEMIK (JMA), 2(7). 
	Charli, C. O., Jannah, M., Qalida, N., & Syawalni, M. R. (2025). Implementasi Sistem Akuntansi Sederhana Untuk Meningkatkan Efisiensi Keuangan Pada Usaha Sate Ayam Pak Uwo. Jurnal Pengabdian Sosial, 2(9), 4257–4266. https://doi.org/10.59837/2vsf9k48  
	Falila, M. S., & Khoirina, S. (2024). Evaluasi Kinerja Keuangan UMKM PAKESANG Berdasarkan Penerapan Sistem Akuntansi Sederhana. Journal of Accounting Taxing and Auditing (JATA), 5(1), 45–53. https://doi.org/10.57084/jata.v5i2.1720 
	Fitratunnisa, P., Putra, H. A., & Halpiah. (2025). Penyusunan Laporan Keuangan UMKM Berdasarkan SAK-EMKM (Studi Kasus Pada CV. Almarn Ligurbar Farm). Nusantara Hasana Journal, 5(4), 47–58. https://doi.org/10.59003/nhj.v5i4.1620 
	Mardhiyaturrositaningsih. (2022). Pelatihan Perencanaan dan Pencatatan Keuangan Pada. 44–51. https://doi.org/10.56456/dimaseta.v1i2.18 
	Patulak, I. M., Dengen, N., Islamiyah, Marroh, Z. I., Vania, C., Heriansyah, Z., & Achmad, A. (2025). Impact Of Entrepreneurship Training On Empowering Rural Communities In Margo Mulyo Village, East Kutai. JOURNAL ECONOMIC AND STRATEGY (JES), 6(2), 1–24. https://doi.org/10.36490/jes.v6i2.1932  
	Puspitaningrum, D., & Andaru, F. M. (2025). Pendampingan Implementasi Software Akuntansi ESB pada UMKM Minoa Coffee and Eatery, Boyolali. DIMASETA Jurnal Pengabdian Masyarakat, 04(1), 9–16. https://doi.org/10.56456/dimaseta.v4i1.161  
	Ramadhan, M. A., Imansyah, M. W., & Supriyadi, P. G. (2025). Pengaruh Pemahaman Pencatatan Transaksi dan Penggunaan Aplikasi Akuntansi terhadap Kualitas Pencatatan Keuangan pada UMKM Es Teh Indonesia. Jurnal Ekonomi Akuntansi Dan Organisasi, 3(1), 50–60. https://doi.org/10.32528/ektasi.v3i1.3774 
	Wardani, F. K., & Wardana, B. E. (2022). Prinsip Dasar dan Konsep Dasar Akuntansi. Asian Journal of Management Analytics (AJMA), 1(2), 125–136./https://doi.org/10.55927/ajma.v1i2.1485  
	Zai, M. M., & Widagdo, C. S. (2024). Pengelolaan Keuangan dan Dampaknya Terhadap Keberlanjutan Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah di Kabupaten Semarang (Studi Kasus pada Toko Wahana Parfum Karangjati). SCIENTIFIC JOURNAL OF REFLECTION: Economic, Accounting, Management and Business, 7(4), 898–910. https://doi.org/10.37481/sjr.v7i4.941  

	Pendampingan Pembuatan Brand Identity Berbasis Canva Meningkatkan Kreativitas Kewirausahaan Siswa SMK Muhammadiyah 4 Sragen 
	Bentri, S. A., Putra, K. A., Brenda, M., Noelia, D. N., Senjaya, L. J., & Valentino, P. E. (n.d.). Perancangan Brand Identity Kawasan Wisata Romokalisari Adventure Land di Surabaya. 167–183. https://doi.org/10.34148/artika.v7i2.716 
	Dian Tamitiadini, D. L. (2019). REPRESENTASI BRAND IDENTITY DALAM WEBSERIES SEBAGAI ALTERNATIF MEDIA PERIKLANAN. 13(1). http://dx.doi.org/10.30813/s:jk.v13i1.1788 
	Dwinda Agustintia, Santosa Tri Prabawa, A. T. (2025). Penguatan Brand identity Melalui Re-desain Kemasan Produk pada UMKM Ayam Tim/Goreng Ibu Hj. Ami di Sukoharjo. 04(1), 111–115. https://doi.org/10.56456/dimaseta.v4i1.153 
	Hasanah, U., Millah, A. R., & Ridwan Nurhidayat. (2024). Pelatihan Canva dalam Meningkatkan Kreativitas Siswa Kelas X Kuliner SMK Negeri 1 Cijulang . Society: Community Engagement and Sustainable Development, 1(1), 77–87. https://doi.org/10.62515/society.v1i1.462 
	Itsna Tifani Barokatur Rizqoh. (2025). Sosialisas Pemanfaat Aplikasi Canva Guna Pembuatan Desain Merek Dagang di Desa Bedug RT 10 / RW 03 Kecamatan Pangkah Kabupaten Tegal Socialization of the Utilization of Canva Application for Trademark Design Creation in Bedug Village , RT 10 / RW 03 , Pan. https://doi.org/10.62383/transformasi.v2i3.1935 
	Purnomo, D., Meinawati, M., Aziz, M., Ningsih, W., & Junisa, E. (2025). Pelatihan Desain Berbasis Software untuk Membantu UMKM Lokal di Desa Cadassari Kabupaten Purwakarta. Jurnal Kemitraan Masyarakat. https://doi.org/10.62383/jkm.v2i2.1470 
	Retnowati, E., Pernaningtik, N., & Aprilia, E. (2025). Pelatihan Pembuatan Stiker Kreatif sebagai Media Promosi untuk Meningkatkan Branding dan Penjualan UMKM di Kelurahan Pagesangan, Surabaya. Jurnal Pengabdian Masyarakat dan Riset Pendidikan. https://doi.org/10.31004/jerkin.v3i4.634 
	Savitri, I., Khotimah, S., & Rusmawati, R. (2024). Digital Literacy Training: Canva Application in Strengthening Women's Entrepreneurship in Ngenep Village Karangploso District Malang Regency. Jurnal Pengabdian Masyarakat. https://doi.org/10.32815/jpm.v5i1.1386 
	Isalman, I., Mubaraq, A., Conny, C., & Ningtyas, A. (2025). Creative training in creating advertising content on social media for entrepreneur students. Society : Jurnal Pengabdian Masyarakat. https://doi.org/10.55824/jpm.v4i1.468 
	Noor, L., Hendratni, T., Lysandra, S., Hermawati, A., Irvie, A., & Shalihah, W. (2025). Literasi Digital bagi Kelompok Usaha Nelayan dan Ibu Ibu PKK untuk Peningkatan Kapasitas Usaha di Desa Sungai Buntu, Karawang. Ranah Research : Journal of Multidisciplinary Research and Development. https://doi.org/10.38035/rrj.v7i5.1632 
	Lakilaki, E. (2025). Emboldening dexterity digital bookkeeping-accounting and brand craft: Summoning the intellectual and visual assets quirks. Jurnal Pembelajaran Pemberdayaan Masyarakat (JP2M). https://doi.org/10.33474/jp2m.v6i2.23510

	Peningkatan Akun Media Sosial pada UMKM Yamamochi di Sekipan Tawangmangu Melalui Konten Promosi, Waktu Posting, dan Konten Edukasi 
	Aji, P., Nadhila, V., & Sanny, L. (2020). Effect of social media marketing on Instagram towards purchase intention: Evidence from Indonesia’s ready-to-drink tea industry. International Journal of Data and Network Science. https://doi.org/10.5267/j.ijdns.2020.3.002 
	Albana, I., & Santiko, I. (2023). Strategi Peningkatan Kemampuan Marketing Melalui Sosial Media Pada UMKM Bangkit Wilayah Banyumas. Journal of Sustainable Communities and Development, 1(1), 1–10. https://doi.org/10.63158/SCD.v1i1.23 
	Lusia, A., Pamikatsih, T. R., Hakim, M. L., & Hemawan, A. (n.d.). Pemanfaatan Media Social di UMKM CV . Mebel Murah Banget ( MMB ) di Sukoharjo. 164–170. https://doi.org/10.56456/dimaseta.v2i2.46 
	Nabila, F., Hanafi, A. P., (2025). Strategi Konten Interaktif dan Persepsi Nilai serta Keterlibatan Konsumen di PT. Indo Bismar Surabaya 70-82. https://doi.org/10.61132/jubikin.v2i4.1088 
	Sari, H. T. (2025). Implementasi Strategi Social Media Marketing Dalam Meningkatkan Loyalitas Pelanggan Pada Umkm Di Kota Medan. Jimk, 5(1), 2025–2058. https://doi.org/10.51903/manajemen.v5i1.976 
	Simangunsong, E. ., & Bangun, K. . (2024). PENGARUH CITRA MEREK, KEPERCAYAAN MEREK DAN KESADARAN MEREK TERHADAP LOYALITAS MEREK TEH BOTOL SOSRO. Jurnal Manajemen Dan Bisnis, 24(1), 162–172. Retrieved from https://ejournal.ust.ac.id/index.php/JIMB_ekonomi/article/view/3495 
	Sonia Agustina Sopyan Saori, Hana Putri Listiawati, S. S. (2022). PENGARUH PENGENDALIAN MUTU PADA UMKM DI KOTA SUKABUMI TERHADAP KEPERCAYAAN KONSUMEN (Studi Kasus: UMKM Mochi Kaswari Lampion Kota Sukabumi). Nusantara: Jurnal Ilmu Pengetahuan Sosial, 9(4), 1483–1490. 
	Tomo, F. S., Studi, P., Komunikasi, I., Psikologi, F., Ilmu, D. A. N., Budaya, S., & Indonesia, U. I. (2025). ANALISIS STRATEGI DIGITAL MARKETING DALAM MEMBANGUN CUSTOMER ENGAGEMENT MELALUI INSTAGRAM ( Studi Komparasi Pada Akun Instagram @ rukun _ kedaikopi dan. dari: dspace.uii.ac.id/123456789/56416 

	Pelatihan Canva untuk Pembuatan Kemasan Produk Makanan Pisang Coklat Lumer bagi Siswa SMK Muhammadiyah 4 Sragen 
	Dwinda Agustintia, Santosa Tri Prabawa, A. T. (2025). Penguatan Brand identity Melalui Re-desain Kemasan Produk pada UMKM Ayam Tim/Goreng Ibu Hj. Ami di Sukoharjo. 04(1), 111–115. https://doi.org/10.56456/dimaseta.v4i1.153 
	Juwariyah, T., Lukmana, M. A., & Ruth M.B Wadu. (2023). PEMBERDAYAAN MASYARAKAT MELALUI APLIKASI CANVA UNTUK MENDESAIN LABEL KEMASAN PRODUK BAGI WARGA DESA SIMPANGAN CIKARANG UTARA untuk Mendesain Label Kemasan Produk bagi Warga Desa oleh produsen produk . Logo kemasan bukan hanya sekadar elemen dekoratif , te. 6(3), 529–535. https://doi.org/10.24912/jbmi.v6i3.26589 
	Karimatulhajj, H., Putri, P. H., & Widhiarso, A. (2023). Pelatihan Desain Kemasan Sabun dengan Aplikasi Canva online pada Siswa SMK Kesehatan Pelita Bangsa. 3, 0–4. https://doi.org/10.29303/jpmpi.v6i1.2781 
	Putri Pinasti Rahayu. (n.d.). PEMANFAATAN MEDIA CANVA UNTUK MEMBUAT LABEL KEMASAN DALAM MENINGKATKAN KEMAMPUAN MENDESAIN PADA PEMBELAJARAN PRODUK KREATIFDAN KEWIRAUSAHAAN PADA SISWA KELAS XI SMKS PERIKANAN DAN KELAUTAN JEMBER. 6, 751–767. https://doi.org/10.36088/islamika.v6i3.4653 
	Yulia Rachmawati, Casilda Aulia Rakhmadina, Nadiyah Zuhroh, A. D. R. (2025). PelatihanPembuatan Label Kemasan Jamu Menggunakan CanvauntukSiswa SMK Trunojoyo Jember. 2(1), 129–132. https://doi.org/10.63004/jpmwpc.v2i1.594 
	Yasa, I., Jayanegara, I., Setiawan, I., Yasa, N., Trisemarawina, I., & Anggara, I. (2025). PELATIHAN DESAIN PENGEMASAN PRODUK DENGAN CANVA BAGI SISWA SMK NEGERI 1 PETANG. Jurnal Widya Laksmi: Jurnal Pengabdian Kepada Masyarakat. https://doi.org/10.59458/jwl.v5i2.171 
	Kirana, C., Puspita, D., Tjhin, R., Setiawan, Y., Pambudi, D., & Salbiyanti, R. (2023). Penguatan UMKM Milik Desa Melalui Pelatihan Pembuatan Desain Packaging Kemasan. Jurnal Pengabdian Literasi Digital Indonesia. https://doi.org/10.57119/abdimas.v2i1.25 
	Misnan, M., Sukma, A., Riyantie, M., Hamboer, M., & Barizki, R. (2024). PELATIHAN DESAIN PACKAGING DENGAN CANVA DAN WEPIK. ABDI KAMI: Jurnal Pengabdian Kepada Masyarakat. https://doi.org/10.69552/abdi_kami.v7i1.2364 
	Aini, N., Safinska, S., & Mauliana, M. (2024). Canva Rebranding and Product Photography Training for the Development of MSME Actors in Kenongo Village. Indonesian Journal of Cultural and Community Development. https://doi.org/10.21070/ijccd.v16i1.1152 
	Permatasari, P., Wahyuningsih, S., Nurcahyono, S., & Ekawanti, W. (2025). Pendampingan Pelaku Usaha UMKM Makanan dalam Meningkatkan Promosi Digital Melalui Penggunaan Canva pada Bentoday Jakarta Barat. Karakter : Jurnal Riset Ilmu Pendidikan Islam. https://doi.org/10.55606/nusantara.v5i3.6450 
	Riyanti, M., Ariani, A., Jasjfi, E., Novianti, E., Setiadi, V., Hidayatullah, A., & Quincy, Q. (2025). Logo and Packaging Creation Training as a Rebranding Effort for MSMEs to Increase Sales. Bubungan Tinggi: Jurnal Pengabdian Masyarakat. https://doi.org/10.20527/btjpm.v7i1.12923 

	Pemanfaatan Media Sosial Sebagai Promosi Digital melalui Program Pengabdian Masyarakat di Rumah Makan Alami dan Villa Alami Sekipan, Tawangmangu 
	Anindia Putra, I. N. T., Kartini, K. S., & Dewi, L. G. K. (2019). Sentuhan Digital Bisnis (Teknologi Informasi) pada UMKM Studi Kasus : Pemasaran Produk Adi Upakara. International Journal of Natural Science and Engineering, 3(2), 79–84. https://doi.org/10.23887/ijnse.v3i2.22225 
	Donoriyanto, D. S., Indiyanto, R., Juliardi A. R., N. R., & Syamsiah, Y. A. (2023). Optimalisasi Penggunaan Media Sosial sebagai Sarana Promosi Online Store pada Pelaku UMKM di Kota X. Jurnal Abdimas Peradaban, 4(1), 41–49. https://doi.org/10.54783/ap.v4i1.22 
	Febisatria, A., Putri, A. S., & Stefan, Y. A. (2025). Optimalisasi Instagram sebagai Strategi Pemasaran Digital untuk UMKM Kepepes. Jurnal Pengabdian Masyarakat STIE Surakarta, 4(1). https://doi.org/10.56456/dimaseta.v4i1.164 
	Fitriani, F., Marwiah, M., & Iskandar, I. (2022). Pengaruh Strategi Amati Tiru Modifikasi (ATM) dengan Media Video terhadap Kemampuan Membaca Puisi Siswa Sekolah Menengah Pertama. Jurnal Konsepsi, 11(1), 1–8. Retrieved from https://p3i.my.id/index.php/konsepsi/article/view/164 
	Fitriani, Y. (2021). Pemanfaatan media sosial sebagai media penyajian konten edukasi atau pembelajaran digital. Journal of Information System, Applied, Management, Accounting and Research, [S.l.], v. 5, n. 4, p. 1006-1013, nov. 2021. https://doi.org/10.52362/jisamar.v5i4.609 
	Septi Widya Rani Rahayu, Agusdi Syafrizal, S. H. (2025). Pembuatan Video Promosi Agrowisata Swargo Tani Menggunakan Metode Color Grading Dalam Teknik Editing. https://mentech.id/jurnal/index.php/juvotek/article/view/7 
	Raihan Naufal Rusmanan, M., Komariah, K., & Syuderajat, F. (2025). PENDEKATAN NARATIF DAN GAYA EKSPOSISI DALAM PENULISAN NASKAH FILM DOKUMENTER “DARI GADGET KE DINDING SEPI”. Martabe : Jurnal Pengabdian Kepada Masyarakat, 8(7), 3003-3012. https://doi.org/10.31604/jpm.v8i7.3003-3012 
	Talib, N. R. A., & Meci Nilam Sari. (2024). ANALISIS EFEKTIVITAS PENGGUNAAN MEDIA SOSIAL DALAM PENINGKATAN BRAND AWARENESS PADA UMKM KOTA TANGERANG SELATAN DI ERA DIGITAL. JURNAL EKONOMI AKUNTANSI MANAJEMEN AGRIBISNIS, 2(2), 87-96. https://doi.org/10.58222/jurekma.v2i2.318 
	 

	Pelatihan Shopee Partner untuk Penjualan Produk Makanan Pisang Coklat Lumer bagi Siswa SMK Muhammadiyah 4 Sragen 
	Ardiyasa, W., Astari, N., Sumartini, N., Novayanti, P., Dewi, L., & Savitri, A. (2024). Improving the Quality and Efficiency of Product Marketing at Luh Buleleng MSMEs. Amaluna: Jurnal Pengabdian Masyarakat. https://doi.org/10.21154/amaluna.v3i1.3785 
	Nurul Giswi Karomah, Ria Estiana, Hesti Rian, Ir. Darmawan, Rahayu Tri Utami, H. G. (2024). Manajemen Pemasaran UMKM Keripik Kentang di Era Digital pada Desa Wisata Margaluyu, Kabupaten Bandung, Jawa Barat. 03(1), 98–104. https://doi.org/10.56456/dimaseta.v3i1.91 
	Putri, A., Suryaningsih, E., Masruro, U., & Syauqillah, M. (2024). Training and Mentoring Youth in Flavored Banana Chip Production as a Rural Enterprise in Lang-Lang Village. Journal of Community Service: In Economics, Bussiness, and Islamic Finance. https://doi.org/10.24239/jcsebif.v2i1.3804.39-45 
	Wahyuni, P. R., Rahman, S. A., Hopid, & Santosa, R. (2024). PENINGKATAN MINAT BERWIRAUSAHA BAGI SISWA SMKN I KALIANGET. 3(2). 
	Wicaksana, D. A., Christanto, F. W., Putri, A. N., Semarang, U., & Mikro, U. (2024). PELATIHAN DAN IMPLEMENTASI SHOPEE PARTNER DALAM. 2(4), 1218–1224. https://doi.org/10.59407/jpki2.v2i4.1104 
	Yuliani, R., Anwar, K., & Rahmatiasari, A. (2021). Pendampingan Pembuatan E-Marketplace dan Laporan Keuangan pada UP2K "Mulan" Khususnya Dasa Wisma "Mawar". Jurnal Pengabdian ILUNG (Inovasi Lahan Basah Unggul). https://doi.org/10.20527/ilung.v1i2.4061 

	Pengenalan Dasar Biaya Produksi dan Skenario Penjualan untuk Meningkatkan Keterampilan Wirausaha Siswa SMK Muhammadiyah 4 Sragen 
	Mulyadi. (2018). Akuntansi Biaya: Konsep dan Aplikasi. UPP STIM YKPN. 
	Sudaryanto & Rahman, F. (2020). Peningkatan Jiwa Kewirausahaan Melalui Pelatihan Biaya Produksi di Sekolah Menengah Kejuruan. Jurnal Pengabdian Masyarakat, 5(2), 112–120. 
	Muhammad A., Erlina Diamastuti., S, F. (2024) Simulasi Bisnis Virtual: Menumbuhkan Semangat Kewirausahaan Siswa SMA/SMK di Kabupaten Gresik. Sustainability and Social Impact. https://doi.org/10.64849/ssi.v1i2.37 
	Budiyati, E. (2021). Peningkatan jiwa entrepreneurship bagi siswa SMK. Jurnal Inovasi Hasil Pengabdian Masyarakat (JIPEMAS). https://doi.org/10.33474/jipemas.v4i3.11270. 
	Tarso., Suryatama, H., Saputra, S., Hanama, A., & Siswanto, D. (2024). Unlocking Potential with Entrepreneurship Training for Vocational High School Students. Journal of Social and Community Development. https://doi.org/10.56741/jscd.v1i02.737. 
	Susantiningrum, S., Siswandari, S., Joyoatmojo, S., & Mafruhah, I. (2023). Leveling Entrepreneurial Skills of Vocational Secondary School Students in Indonesia: Impact of Demographic Characteristics. International Journal for Research in Vocational Education and Training. https://doi.org/10.13152/ijrvet.10.1.6. 
	Muhammad Jalari, Arif Nugroho Rachman, E. T. (2025). Menumbuhkan Jiwa Wirausaha Santri di Pesantren Al-Hikam: Sinergi Edukasi dan Pemberdayaan. 04(1), 1–8. https://doi.org/10.56456/dimaseta.v4i1.167 
	Munawar, D., Kurniawan, W., & Wahrudin, U. (2023). The Role of Vocational School Students' Entrepreneurship Practices in Sharia Economic Studies in Forming Entrepreneurial Interest and Competence. International Journal of Economics, Management and Accounting (IJEMA). https://doi.org/10.47353/ijema.v1i7.203. 
	Asiati, D., Mahrom, Y., Sari, E., Khan, M., & Opoku, O. (2022). Partnership Model in School Entrepreneurship Development. Journal of Management Studies and Development. https://doi.org/10.56741/jmsd.v1i02.107. 

	Penggunaan Platform Tiktok dan Instagram untuk Menaikkan Omset Coffee Shop Titik Temu di Sekipan, Tawangmangu 
	 
	Cibro I, Maharani P, Aguspiana Y. Analisis Pengaruh Social Digital Marketing Instagram Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada Coffe Shop Di Pekanbaru. Jurnal Administrasi Bisnis dan Ilmu Sosial. 2024;2(3):17-24. dari: https://journal.uir.ac.id/index.php/jiabis/article/view/20884 
	Febisatria, A., Putri, A. S., & Stefan, Y. A. (2025). Optimalisasi Instagram sebagai Strategi Pemasaran Digital untuk UMKM Kepepes. 04(1), 59–66. https://doi.org/10.56456/dimaseta.v4i1.164 
	Sebastian, F., Raharja, S., & Alexandri, M. (2025). THE IMPACT OF INSTAGRAM SOCIAL MEDIA ON KOPI KENANGAN BRAND LOYALTY. Journal of Management : Small and Medium Enterprises (SMEs), 18(3), 1555-1567. https://doi.org/10.35508/jom.v18i3.17909 
	Ranti, T. M. (2025). THE IMPACT OF SOCIAL MEDIA MARKETING (SMM) ON CONSUMER EXPERIENCE AND CONSUMER BRAND ENGAGEMENT. Jurnal Manajemen Dan Profesional, 6(2), 60–71. https://doi.org/10.32815/jpro.v6i2.2399 
	Nafmira, N., Safaruddin, S., Hasibuan, A. S. ., Tambunan, S. R. ., & Nasution, H. P. . (2024). PENGARUH SOSIAL MEDIA INSTAGRAM DAN TIKTOK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN COFFEE SHOP MAKECENTS . Indonesian Journal of Economy and Education Economy, 2(3), 500–506. Retrieved from https://jurnal.academiacenter.org/index.php/IJEN/article/view/480 
	Rachman MA, Lestari MT. International Journal of Cultural and Social Science INSTAGRAM VS TIKTOK: A COMPARATIVE STUDY OF CONTENT STRATEGIES TO ENHANCE ENGAGEMENT AND BRAND AWARENESS OF TOMORO COFFEE IN MEDAN. IJCSS. 2025;6(3):833-840. https://doi.org/10.53806/ijcss.v6i3.1137 
	Rahayu DKP. Unit Testing Pada Aplikasi Web Mobile (Studi Kasus Bisnis Jasa Laundry). 2020;1(1):1-79. https://dspace.uii.ac.id/123456789/28341 
	Rahmawati, S. E., & Kusumasari, I. R. (2025). PROMOTIONAL STRATEGY THROUGH THE UTILIZATION OF INSTAGRAM SOCIAL MEDIA TO INCREASE SALES VOLUME (A CASE STUDY ON CUTA HOUSE COFFEE SHOP SURABAYA). Indonesian Interdisciplinary Journal of Sharia Economics (IIJSE), 8(3), 13118-13126. https://doi.org/10.31538/iijse.v8i3.8536 
	Setya MuhDA, Sirait T. (2024). The Impact of Instagram Social Media Marketing on MSME Product Brand Awareness Call for Coffee. Journal of World Science, 3(8), 1005–1020. https://doi.org/10.58344/jws.v3i8.699 
	Sera Triya Meilida, Cindy Agnesia, Balqis Larasati, Septia Nur Humairoh, & Nadiya Fikriatuz Zakiyah. (2025). Pengaruh Content Marketing, Social Media Marketing, dan Viral Marketing Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen: Studi Kasus pada Cenklik Coffee. Jurnal Publikasi Sistem Informasi Dan Manajemen Bisnis, 4(2), 154–166. https://doi.org/10.55606/jupsim.v4i2.4063 
	Purnamasari O, Rahim NRA, Badri M, N JK, Hasna S. SOCIAL MEDIA STRATEGY: UTILIZING INSTAGRAM TO SHAPE LOCAL, WISDOM-BASED SALES MESSAGES IN A COFFEE SHOP. Jurnal Ilmu Komunikasi Politik dan Komunikasi Bisnis. 2023;7(2):241-254. https://doi.org/10.24853/pk.7.2.241-254 
	Kusumaningrum TP, Alin AY, Aulia D. Journal of Global Hospitality and Tourism Technology Social Media Promotion Strategy of Homestays Based on SWOT Analysis Case Study at Banyuanyar Village Boyolali Regency. JGHTT (Journal of Global Hospitality and Tourism Technology. 2025;2(1):173-180. https://doi.org/10.5281/zenodo.16907830 
	Hamidah, S. N., Azzahra, S. N., Ramadhan, H. C., Munawar, W., Alhifni, A., & Yulianingsih. (2025). Optimalisasi Strategi Digital Marketing Melalui Konten Instagram Dalam Meningkatkan Penjualan Kopi. ALMUJTAMAE: Jurnal Pengabdian Masyarakat, 5(1), 54–61. https://doi.org/10.30997/almujtamae.v5i1.17071 

	Peningkatan Daya Saing UMKM Ubi Madu Oven di Sekipan Tawangmangu Melalui Tata Letak dan Konten Promosi 
	 
	 
	 
	Hanjaya Surya, B., Budiharjo Setyo, B., & Hellyani Aprilia, C. (2023). PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN PADA UMKM. JURNAL RISET MANAJEMEN DAN EKONOMI (JRIME), 1(3), 92–101. https://doi.org/10.54066/jrime.v1i3.290 
	Hartono, R. I. dan R. (2023). Digitalisasi UMKM dan Pertumbuhan Ekonomi. In Shiddiq Press. 
	Husain, N., Karundeng, D. R., & Suyanto, M. A. (2021). Analisis Lokasi, Potongan Harga, Display Produk dan Kualitas Produk terhadap Minat Beli pada Alfamart Kayubulan. Jurnal Pendidikan Dan Kewirausahaan, 10(1), 63–85. https://doi.org/10.47668/pkwu.v10i1.332 
	Ilham, D. (2023). Digital economy and digital transformation review. 1(2), 51–58. 
	Lili Salfina, L. S., & Fernando, R. (2023). Pengaruh Keragaman Produk, Tata Letak Produk Dan Suasana Toko Terhadap Minat Beli Ulang. Jurnal Point Equilibrium Manajemen Dan Akuntansi, 4(1), 90–104. https://doi.org/10.59963/jpema.v4i1.144 
	Mavilinda, H. F. ., Nazaruddin, A. ., Daud, I. ., & Siregar, M. I. . (2021). Peningkatan Daya Saing Umkm Di Era New Normal Melalui Strategi Pembuatan Konten Promosi Digital. Jurnal Abdimas Musi Charitas, 5(2), 62-70. Retrieved from https://journal.ukmc.ac.id/index.php/jpm/article/view/299 
	Micro, D. O. F., & Enterprises, M. (2019). Economics and Business. 2(June), 34–43. 
	Pakpahan, C. L. (2021). Pengaruh Variasi Produk Dan Display Layout Iwan Ponsel Pajus Medan. 1–70. dari: http://repository.uma.ac.id/handle/123456789/16486 
	Ria Estiana, S.Pt., M.M, Dadang Surya Kencana, S.E., M.M., Drs. Eko Sugiyanto, M.M., Himawan Pramulanto, S.T., M.M.4, Drs. Prihandono, M.Pd., Featy Octaviany, S.Pd., M. A. (2023). Manajemen pemasaran umkm di era digital pada umkm kabupaten kuningan, jawa barat. 180–186. https://doi.org/10.56456/dimaseta.v2i2.63 
	Utami, R., & Fauzi, A. (2023). STRATEGI PEMASARAN USAHA MIKRO, KECIL DAN MENENGAH (UMKM) DI ERA REVOLUSI INDUSTRI 4.0. Jurnal Akuntansi Dan Manajemen Bisnis, 3(1), 90–94. https://doi.org/10.56127/jaman.v3i1.663 
	 


	Pelatihan Pendampingan Pembuatan NIB untuk UMKM Go  Digital Desa Karyamekar, Pasirwangi, Garut, Jawa Barat 
	Hamzah, A., & Suhardi, D. (2020). TINGKAT LITERASI KEUANGAN DAN FINANCIAL TECHNOLOGY PADA PELAKU USAHA MIKRO, KECIL, DAN MENENGAH (UMKM) KABUPATEN KUNINGAN. , 5, 97-108. https://doi.org/10.34203/jimfe.v5i2.1485 
	Kurniawati, E., Idris, I., Handayati, P., & Osman, S. (2021). Digital transformation of MSMEs in Indonesia during the pandemic. Entrepreneurship and Sustainability Issues. https://doi.org/10.9770/jesi.2021.9.2(21) 
	Purnawan, A., Khisni, A., & Adillah, S. (2020). Penyuluhan hukum Pendaftaran Izin Usaha Mikro Kecil (IUMK) di Kota Semarang melalui Sistem Online Single Submission (OSS). Indonesian Journal of Community Services. https://doi.org/10.30659/ijocs.2.1.1-10 
	Risma Putri Kusuma Wardhani, J. M. (2024). Memperkuat Legalitas UMKM Melalui Pembuatan NIB Kepada  Nasabah BTPN Syari ’ ah di Kabupaten Magetan . 152–160. https://doi.org/10.56456/dimaseta.v3i2.109 
	Sulaksono, J. (2020). Peranan Digital Marketing Bagi Usaha Mikro, Kecil, Dan Menengah (Umkm) Desa Tales Kabupaten Kediri. , 4, 41-47. https://doi.org/10.29407/gj.v4i1.13906 
	Surya, B., Menne, F., Sabhan, H., Suriani, S., Abubakar, H., & Idris, M. (2021). Economic Growth, Increasing Productivity of SMEs, and Open Innovation. Journal of Open Innovation: Technology, Market, and Complexity. https://doi.org/10.3390/joitmc7010020 
	Zakiyyah, A. (2021). Pelatihan dan Pendampingan Pencatatan Keuangan di UMKM Rindu.Id di Kabupaten Jember. Journal of Community Development. https://doi.org/10.47134/comdev.v1i2.9 

	Salinan Tab 1 
	 
	 
	Pendahuluan 
	Metode 
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