DIMASETA [racamy

Vol. 04, No. 2, Bulan, Desember 2025

Pelatihan Pendampingan Pembuatan NIB untuk UMKM Go
Digital Desa Karyamekar, Pasirwangi, Garut, Jawa Barat

Fera Lufhidarani Pranita', Enggun Gunawan? Istna Fibriyadi®, Dadang Surya
Kencana*, Tri Andriani®

12345politeknik LP3i Jakarta

'E-mail: feralufhidarani06@gmail.com

’E-mail: pribadi.guns@gmail.com

3E-mail: istnafibriyadi@gmail.com

*E-mail: da2nkencana@gmail.com

*E-mail: andriatree@gmail.com

Article History: Abstrak: Pelatihan pendampingan pembuatan Nomor Induk
Received: Dec 2025 Berusaha (NIB) bagi pelaku UMKM di Desa Karyamekar,
Revised: Dec 2025 Kecamatan Pasirwangi, Kabupaten Garut, Jawa Barat dilaksanakan
Accepted: Dec 2025 sebagai upaya meningkatkan pemahaman terkait pentingnya

legalitas usaha. Banyak pelaku UMKM di wilayah ini belum
memiliki NIB karena terbatasnya pengetahuan terhadap sistem
perizinan berbasis online melalui OSS-RBA. Kondisi tersebut
berdampak pada keterbatasan akses terhadap pembiayaan,
program pemerintah, serta peluang pemasaran digital yang
semakin berkembang. Kegiatan pelatihan dilakukan melalui
pendekatan sosialisasi, demonstrasi, dan praktik langsung yang
memungkinkan peserta memahami langkah-langkah pembuatan
NIB secara mandiri. Melalui pendampingan intensif, peserta
diberikan pemahaman mengenai manfaat legalitas usaha dan
kaitannya dengan kesiapan UMKM menuju transformasi digital.
Sebanyak 35 pelaku UMKM mengikuti pelatihan, dan sebagian
besar berhasil menyelesaikan proses pendaftaran NIB
menggunakan akun 0SS masing-masing. Hasil Kkegiatan
menunjukkan peningkatan signifikan dalam kemampuan peserta
mengakses layanan perizinan digital serta kesadaran akan
pentingnya identitas hukum dalam pengembangan usaha. Pelaku
UMKM juga memperoleh pemahaman mengenai strategi Go Digital
sebagai langkah untuk memperluas jangkauan pemasaran dan
meningkatkan daya saing. Melalui program ini, UMKM Desa
Karyamekar memiliki pondasi yang lebih kuat untuk berkembang
secara legal, adaptif, dan berbasis teknologi.

Kata Kunci: UMKM, NIB, Digitalisasi, OSS-RBA, Pendampingan,
Desa Karyamekar

Abstract: A training session on obtaining a Business Identification
Number (NIB) for MSMEs in Karyamekar Village, Pasirwangi
District, Garut Regency, West Java, was held to improve
understanding of the importance of business legality. Many MSMEs in
this area do not yet have a NIB due to limited knowledge of the
online licensing system through the 0SS-RBA. This situation impacts
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their access to financing, government programs, and the growing
opportunities for digital marketing. The training was conducted
through a socialization approach, demonstrations, and hands-on
practice, enabling participants to understand the steps for
independently obtaining a NIB. Through intensive mentoring,
participants were provided with an understanding of the benefits of
business legality and its relationship to MSME readiness for digital
transformation. A total of 35 MSMEs participated in the training,
and most successfully completed the NIB registration process using
their respective 0SS accounts. The training results showed a
significant improvement in participants’ ability to access digital
licensing services and awareness of the importance of legal identity
in business development. MSMEs also gained an understanding of the
Go Digital strategy as a way to expand their marketing reach and
increase competitiveness. Through this program, MSMEs in
Karyamekar Village have a stronger foundation for legal, adaptive,
and technology-based development.

Keywords: MSMEs, NIB, Digitalization, OSS-RBA, Mentoring,
Karyamekar Village

Pendahuluan

UMKM merupakan salah satu sektor penting dalam mendorong pertumbuhan
ekonomi nasional, terutama di daerah pedesaan (Hamzah & Suhardi, 2020). Namun,
banyak pelaku UMKM masih menghadapi kendala dalam memperoleh legalitas usaha
sebagai bentuk pengakuan hukum yang dapat meningkatkan akses terhadap berbagai
layanan dan program pemerintah. Nomor Induk Berusaha (NIB) menjadi elemen penting
dalam proses perizinan berusaha, khususnya sejak diterapkannya sistem Online Single
Submission-Risk Based Approach (OSS-RBA) (Surya et al., 2021). Meskipun demikian, masih
banyak pelaku UMKM yang belum memahami prosedur maupun pentingnya memiliki NIB
sebagai identitas legal usaha mereka (Risma & Juli, 2024).

Desa Karyamekar, yang terletak di Kecamatan Pasirwangi, Kabupaten Garut, Jawa
Barat, merupakan salah satu wilayah yang memiliki potensi UMKM cukup besar, baik dalam
bidang kuliner, kerajinan, maupun produk lokal lainnya. Namun, sebagian pelaku UMKM di
desa ini belum mampu memanfaatkan teknologi digital dan layanan perizinan daring
secara optimal. Kondisi tersebut menyebabkan banyak usaha berjalan tanpa legalitas yang
lengkap sehingga membatasi peluang pengembangan usaha, akses pembiayaan, serta
partisipasi dalam program pengembangan UMKM yang difasilitasi pemerintah maupun
lembaga swasta.

Perkembangan teknologi digital telah membuka peluang baru bagi UMKM untuk
memperluas jaringan pemasaran, meningkatkan efisiensi operasional, dan memperkuat
daya saing. Konsep UMKM Go Digital menjadi salah satu strategi yang terus didorong
pemerintah dan berbagai pihak untuk meningkatkan kapabilitas pelaku usaha dalam
menghadapi perkembangan ekonomi berbasis teknologi (Kurniawati et al., 2021). Namun,
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transformasi digital tidak dapat berjalan optimal tanpa pondasi legalitas usaha yang kuat.
Karena itu, pembuatan NIB menjadi langkah awal yang harus dipenuhi sebelum UMKM
dapat mengakses layanan digital secara lebih luas (Purnawan et al., 2020).

Berdasarkan kondisi tersebut, program pelatihan dan pendampingan pembuatan NIB
bagi UMKM di Desa Karyamekar dilaksanakan sebagai bentuk penguatan kapasitas pelaku
usaha dalam memanfaatkan sistem perizinan digital berbasis OSS-RBA (Zakiyyah, 2021).
Kegiatan ini tidak hanya bertujuan membantu pelaku UMKM memperoleh legalitas usaha,
tetapi juga membekali mereka dengan pengetahuan terkait digitalisasi usaha sebagai
dukungan terhadap agenda UMKM Go Digital (Sulaksono, 2020). Dengan adanya pelatihan
ini, diharapkan pelaku UMKM memiliki kesiapan yang lebih baik dalam mengembangkan
usaha secara legal, terstruktur, dan adaptif terhadap perubahan teknologi.

Metode
1. Pendekatan dan Jenis Kegiatan

Metode pelaksanaan kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini menggunakan
pendekatan partisipatif dan edukatif, yang menekankan keterlibatan aktif peserta dalam
setiap tahapan kegiatan. Jenis kegiatan yang dilaksanakan meliputi sosialisasi, pelatihan,
serta pendampingan langsung kepada pelaku UMKM dalam proses pembuatan Nomor
Induk Berusaha (NIB) melalui sistem Online Single Submission (0SS), serta pengenalan awal
pemanfaatan teknologi digital dalam pengembangan usaha.

2. Lokasi dan Sasaran Kegiatan

Kegiatan pengabdian dilaksanakan di Desa Karyamekar, Kecamatan Pasirwangi,
Kabupaten Garut, Provinsi Jawa Barat. Sasaran kegiatan ini adalah pelaku UMKM desa yang
belum memiliki Nomor Induk Berusaha (NIB), mengalami keterbatasan pemahaman
terhadap teknologi digital, serta membutuhkan legalitas usaha sebagai dasar
pengembangan usaha dan akses terhadap program-program pemerintah.

3. Tahapan Pelaksanaan Kegiatan
a. Tahap Persiapan

Tahap persiapan dilakukan untuk memastikan kelancaran pelaksanaan kegiatan.
Kegiatan pada tahap ini meliputi koordinasi dengan pemerintah desa dan pihak
terkait, identifikasi serta pendataan UMKM yang belum memiliki NIB, penyusunan
materi pelatihan yang mencakup legalitas usaha, penggunaan OSS, dan konsep
UMKM Go Digital, serta persiapan sarana dan prasarana pendukung seperti laptop,
jaringan internet, dan akun OSS.

b. Tahap Pelatihan

Tahap pelatihan dilaksanakan secara tatap muka dengan metode sosialisasi dan
praktik. Pada tahap ini dilakukan sosialisasi mengenai pentingnya NIB dan manfaat
legalitas usaha bagi UMKM, pemaparan materi tentang prosedur pembuatan NIB
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melalui sistem OSS, serta demonstrasi langsung tahapan pengisian data pada
platform OSS agar peserta dapat memahami proses secara menyeluruh.

c. Tahap Pendampingan

Pendampingan dilakukan secara langsung dan individual kepada peserta UMKM
untuk memastikan proses pendaftaran berjalan dengan baik. Kegiatan
pendampingan meliputi membantu peserta dalam mengisi data identitas dan data
usaha, mengatasi kendala teknis yang muncul selama proses pendaftaran, serta
mendampingi peserta hingga NIB berhasil diterbitkan.

d. Tahap Evaluasi

Tahap evaluasi dilakukan untuk menilai efektivitas pelaksanaan kegiatan. Evaluasi
dilakukan dengan melihat jumlah UMKM yang berhasil memperoleh NIB, tingkat
pemahaman peserta terhadap proses pembuatan NIB, serta umpan balik peserta
terhadap pelaksanaan pelatihan dan pendampingan yang telah dilakukan.

4. Teknik Pengumpulan Data

Teknik pengumpulan data dalam kegiatan ini dilakukan melalui observasi langsung
selama kegiatan berlangsung, wawancara singkat dengan peserta UMKM untuk mengetahui
pemahaman dan kendala yang dihadapi, serta dokumentasi kegiatan sebagai bukti
pelaksanaan pengabdian kepada masyarakat.

5. Indikator Keberhasilan

Indikator keberhasilan kegiatan pengabdian ini meliputi meningkatnya pemahaman
UMKM mengenai pentingnya legalitas usaha, kemampuan UMKM dalam melakukan
pendaftaran NIB secara mandiri, terbitnya NIB bagi peserta pelatihan, serta meningkatnya
kesiapan UMKM dalam menuju digitalisasi usaha.
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DIAGRAM ALUR METODE PELAKSANAAN

Berikut diagram alur pelaksanaan kegiatan yang dapat dimasukkan ke dalam artikel:

[dentilikasi UMEKM

Koordinasi dengan
Pemerintah

Tahap Persiapan

l

Pelatihan NIB

Pendampingan
Pembuatan NIB

MIB Terhit

Evaluasi Kegiatan

Gambar 1. Alur Skema Pelaksanaan Pelatihan
Hasil
1. Profil Peserta dan Kondisi Awal UMKM

Kegiatan pelatihan diikuti oleh sebanyak 35 pelaku UMKM yang berasal dari berbagai
jenis usaha, antara lain usaha kuliner, kerajinan, pertanian olahan, serta perdagangan
rumahan. Berdasarkan hasil observasi awal yang dilakukan sebelum pelatihan, diperoleh
beberapa temuan utama, yaitu: (1) sebesar 74% pelaku UMKM belum memiliki Nomor
Induk Berusaha (NIB) dan belum memahami manfaat legalitas usaha melalui sistem
OSS-RBA; (2) sebagian besar UMKM masih melakukan pemasaran secara konvensional,
seperti penjualan langsung dan rekomendasi dari mulut ke mulut; (3) tingkat literasi digital
peserta masih tergolong rendah, di mana hanya 32% peserta yang memiliki email aktif
serta memahami penggunaan smartphone untuk kebutuhan bisnis; dan (4) mayoritas
peserta belum pernah membuat akun OSS dan belum memiliki perencanaan untuk
mengembangkan usaha ke arah digital. Kondisi tersebut menunjukkan bahwa UMKM di
Desa Karyamekar memerlukan pendampingan yang intensif agar dapat memenuhi aspek
legalitas usaha sekaligus mempersiapkan diri untuk memasuki ekosistem digital.

2. Pelaksanaan Pelatihan Pembuatan NIB

Pelatihan pembuatan NIB diawali dengan sesi pengenalan yang membahas beberapa
materi utama, meliputi regulasi OSS-RBA, manfaat legalitas usaha bagi UMKM, prosedur
pendaftaran NIB, serta keterkaitan NIB dengan akses pembiayaan, perizinan usaha, dan
program-program pemerintah. Pada tahap ini, peserta memperoleh materi melalui metode
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ceramah yang disertai dengan contoh visual mengenai cara mengoperasikan sistem OSS.
Selanjutnya, peserta dipandu secara langsung untuk melakukan beberapa tahapan, yaitu:
(1) membuat email aktif, (2) membuat akun OSS, (3) mengisi data profil usaha, (4)
mengunggah dokumen yang diperlukan, dan (5) menerbitkan NIB. Hasil pelatihan
menunjukkan bahwa sebanyak 27 dari 35 peserta (77%) berhasil menerbitkan NIB secara
mandiri dengan pendampingan langsung. Adapun peserta yang belum berhasil mengalami
beberapa kendala teknis, seperti nomor telepon yang tidak aktif, email yang tidak dapat
diakses, jaringan internet yang kurang stabil, serta kesalahan dalam penginputan data pada
sistem OSS. Kendala-kendala tersebut selanjutnya dapat diatasi melalui pendampingan
lanjutan hingga proses pendaftaran dapat diselesaikan.

3. Pendampingan UMKM Menuju Go Digital

Tahap selanjutnya difokuskan pada pendampingan UMKM menuju digitalisasi usaha.
Kegiatan ini meliputi beberapa aspek utama.

a. Pembuatan Identitas Digital

Pada tahap ini, peserta dibimbing untuk membuat identitas digital usaha yang
meliputi pembuatan email bisnis, penyusunan profil usaha digital, pengambilan foto
produk yang sesuai dengan standar pemasaran online, serta penulisan deskripsi
produk yang menarik. Hasil pendampingan menunjukkan bahwa sebanyak 30
UMKM (86%) berhasil memiliki identitas digital dasar yang dapat digunakan
sebagai sarana promosi online.

b. Penggunaan Platform Digital

Pendampingan kemudian dilanjutkan dengan pelatihan penggunaan berbagai
platform digital, antara lain Google Business Profile, marketplace seperti Shopee dan
Tokopedia, media sosial (Instagram dan Facebook), serta WhatsApp Business. Hasil
kegiatan menunjukkan bahwa 65% peserta berhasil membuat akun marketplace,
78% peserta mampu mengoptimalkan penggunaan WhatsApp Business dengan fitur
katalog digital, serta sebanyak 12 UMKM mulai menerima pesanan melalui platform
digital dalam waktu dua minggu setelah pelatihan dilaksanakan.

4. Dampak Pelatihan terhadap Kapasitas UMKM

Evaluasi dilakukan melalui kuesioner pre-test dan post-test. Hasil pengukuran
menunjukkan peningkatan signifikan:

Tabel. 1 Data Dampak Pelatihan Kapasitas UMKM

Indikator Sebelum Pelatihan Setelah Pelatihan Peningkatan
Pemahaman NIB 26% 92% +66%
Kemampuan Mengakses 0SS 18% 85% +67%
Kesiapan Go Digital 32% 88% +56%
Pemasaran Digital Dasar 28% 81% +53%
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Peningkatan ini membuktikan bahwa pelatihan efektif meningkatkan literasi
administrasi dan kemampuan digital pelaku UMKM.

Pembahasan

Kegiatan pelatihan dan pendampingan yang telah dilaksanakan menunjukkan bahwa
legalitas usaha dan digitalisasi merupakan dua aspek yang saling berkaitan dalam upaya
penguatan UMKM. Pembuatan Nomor Induk Berusaha (NIB) menjadi titik awal bagi UMKM
untuk memasuki sektor formal, sehingga memungkinkan pelaku usaha memperoleh akses
terhadap berbagai layanan, antara lain perbankan dan pembiayaan, program bantuan
pemerintah, serta peluang kerja sama dengan perusahaan atau mitra usaha lainnya. Di sisi
lain, pendampingan menuju UMKM Go Digital berperan penting dalam membantu pelaku
usaha memperluas jangkauan pasar, meningkatkan potensi penjualan, serta memperbaiki
kualitas pelayanan kepada konsumen. Hasil kegiatan ini sejalan dengan berbagai temuan
penelitian yang menyatakan bahwa peningkatan literasi digital berkontribusi positif
terhadap pertumbuhan dan keberlanjutan bisnis UMKM, khususnya di wilayah pedesaan.

Meskipun demikian, pelaksanaan kegiatan juga menemukan sejumlah kendala teknis
yang dihadapi peserta, mulai dari keterbatasan perangkat pendukung, kualitas jaringan
internet yang belum stabil, hingga minimnya pengalaman dalam menggunakan teknologi
digital. Kendala tersebut menjadi catatan penting bahwa program pengabdian kepada
masyarakat perlu dirancang secara berkelanjutan dan tidak hanya bersifat satu kali
kegiatan. Oleh karena itu, pendampingan lanjutan serta kolaborasi dengan pemerintah desa
dan dinas terkait sangat dibutuhkan agar dampak kegiatan dapat berlangsung secara
optimal dan berkelanjutan.

Pelaksanaan Kegiatan
1. Persiapan Kegiatan

Tahap persiapan kegiatan dilakukan selama dua minggu sebelum pelaksanaan
pelatihan. Kegiatan persiapan meliputi koordinasi dengan Pemerintah Desa
Karyamekar untuk menentukan lokasi, waktu, serta jumlah peserta UMKM yang
akan mengikuti pelatihan. Selain itu, dilakukan pendataan pelaku UMKM melalui
ketua RW/RT dan komunitas UMKM setempat guna memastikan bahwa peserta
yang hadir merupakan pelaku usaha aktif yang membutuhkan legalitas NIB. Tim
pelaksana juga menyusun materi pelatihan yang mencakup regulasi OSS-RBA,
manfaat NIB bagi UMKM, langkah teknis pendaftaran pada portal 0SS, serta materi
pendukung terkait digitalisasi UMKM. Persiapan lainnya meliputi pengecekan
sarana dan prasarana, seperti proyektor, laptop, jaringan internet, ruang pelatihan,
dan alat dokumentasi, serta pembuatan modul dan lembar panduan yang dibagikan
kepada seluruh peserta untuk mendukung pendampingan mandiri setelah kegiatan
selesai. Tahap persiapan ini memastikan bahwa kegiatan dapat berjalan secara
efektif dan sesuai dengan kebutuhan masyarakat pelaku UMKM.
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2. Pelaksanaan Pelatihan dan Sosialisasi NIB

Pelaksanaan pelatihan dan sosialisasi NIB dilaksanakan selama satu hari penuh di
aula Desa Karyamekar dan diikuti oleh 35 pelaku UMKM. Kegiatan ini terbagi ke
dalam tiga sesi utama.

a. Sesi Sosialisasi

Pada sesi awal, peserta diberikan pemahaman mengenai pentingnya legalitas
usaha, pengenalan sistem OSS-RBA, serta manfaat pembuatan NIB dalam
mendukung akses permodalan, program pemerintah, dan peningkatan
kepercayaan pelanggan. Sesi ini dilaksanakan dengan metode ceramah interaktif
dan diskusi, sehingga peserta dapat menyampaikan berbagai kendala yang
selama ini dihadapi terkait legalitas usaha.

b. Sesi Demonstrasi

Pada sesi demonstrasi, fasilitator memperagakan secara langsung
langkah-langkah pembuatan NIB melalui layar proyektor. Demonstrasi meliputi
pembuatan email, registrasi akun OSS, pengisian data usaha, pengunggahan
dokumen pendukung, hingga proses penerbitan NIB. Peserta diperlihatkan
contoh formulir dan prosedur yang harus diikuti agar memahami alur
pendaftaran secara menyeluruh.

c. Sesi Praktik Mandiri

Sesi praktik mandiri menjadi inti kegiatan, di mana peserta melakukan praktik
langsung menggunakan laptop atau smartphone masing-masing dengan
pendampingan fasilitator. Pada sesi ini, sebanyak 27 peserta berhasil
menerbitkan NIB secara langsung, sementara 8 peserta lainnya masih
memerlukan pendampingan lanjutan akibat kendala teknis. Melalui praktik
langsung ini, peserta memperoleh pengalaman nyata dan peningkatan
kepercayaan diri dalam mengoperasikan sistem OSS.

3. Pendampingan Digitalisasi UMKM (Go Digital)

Setelah peserta memahami proses pembuatan NIB, kegiatan dilanjutkan dengan
pendampingan digitalisasi UMKM. Pendampingan ini dilakukan melalui dua bentuk
kegiatan.

a. Pengenalan Identitas Digital

Peserta dibimbing untuk membuat email bisnis, mengambil foto produk
dengan teknik sederhana, menulis deskripsi produk yang menarik, serta
menyusun katalog produk dalam format digital. Kegiatan ini bertujuan agar
UMKM memiliki identitas dan citra usaha yang lebih profesional.

b. Praktik Penggunaan Platform Digital
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Pendampingan selanjutnya difokuskan pada pemanfaatan berbagai platform
digital, seperti WhatsApp Business, marketplace (Shopee dan Tokopedia),
media sosial (Instagram dan Facebook), serta Google Maps atau Google
Business Profile. Pendampingan dilakukan secara bertahap dan disesuaikan
dengan kemampuan masing-masing peserta. UMKM yang telah memiliki
tingkat literasi digital lebih baik diberikan pendampingan lanjutan untuk
mengoptimalkan akun marketplace dan strategi pemasaran digital.

4. Monitoring dan Evaluasi Kegiatan

Monitoring kegiatan dilakukan selama pelaksanaan hingga satu minggu setelah
kegiatan berakhir. Evaluasi dilakukan melalui observasi langsung saat peserta
melakukan pendaftaran NIB, penyebaran kuesioner pre-test dan post-test untuk
mengukur peningkatan pemahaman, wawancara singkat terkait kendala digitalisasi
yang dihadapi peserta, serta tindak lanjut kepada UMKM yang belum berhasil
membuat NIB. Hasil evaluasi menunjukkan adanya peningkatan pengetahuan,
keterampilan teknis, serta kesiapan peserta dalam mengelola usaha secara legal dan
berbasis digital.

5. Dokumentasi Kegiatan

Seluruh kegiatan didokumentasikan melalui foto, video, presensi peserta, serta hasil
praktik pembuatan NIB dan akun digital. Dokumentasi ini menjadi bagian penting
untuk pelaporan dan bahan publikasi jurnal pengabdian masyarakat.

Gambar 2. Lokasi Pelaksanaan Abdimas, Aula Kantor Desa Karyamekar,
Pasirwangi, Kabupaten Garut, Jawa Barat

Gambar 3. Penyampaian Materi oleh Dosen
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Gambar 4. Daftar Hadir Peserta Pelatihan

Kesimpulan

Kegiatan Pelatihan Pendampingan Pembuatan NIB untuk UMKM Go Digital di Desa
Karyamekar telah berhasil meningkatkan kapasitas pelaku UMKM dalam memahami
pentingnya legalitas usaha serta kemampuan memanfaatkan teknologi digital untuk
pengembangan bisnis. Melalui rangkaian sosialisasi, demonstrasi, praktik langsung, dan
pendampingan intensif, sebanyak 77% peserta berhasil menerbitkan NIB secara mandiri
melalui sistem OSS-RBA. Hal ini menunjukkan bahwa pendampingan berbasis praktik
langsung sangat efektif dalam membantu UMKM mengatasi kendala administratif dan
teknis yang selama ini menjadi hambatan.

Selain itu, kegiatan digitalisasi UMKM memberikan dampak positif terhadap kesiapan
pelaku usaha dalam memanfaatkan platform digital untuk pemasaran, branding, dan
pengelolaan usaha. Mayoritas peserta berhasil membuat identitas digital dasar dan mulai
menggunakan media sosial, WhatsApp Business, serta marketplace sebagai saluran
pemasaran alternatif. Peningkatan pemahaman dan keterampilan digital ini menjadi modal
penting bagi UMKM untuk memperluas jangkauan pasar dan meningkatkan daya saing.

Secara keseluruhan, program pengabdian ini memberikan kontribusi signifikan
terhadap penguatan ekosistem UMKM di Desa Karyamekar, khususnya dalam aspek
legalitas dan transformasi digital. Namun demikian, diperlukan pendampingan lanjutan
dan kolaborasi berkelanjutan antara pemerintah desa, akademisi, dan komunitas UMKM
agar proses digitalisasi dan formalitas usaha dapat terus berkembang dan memberikan
manfaat jangka panjang bagi masyarakat
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	Pendahuluan 
	Metode 
	​Metode yang dilakukan dalam kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini diawali dengan pertemuan awal guna mengidentifikasi persoalan mitra kegiatan pengabdian. Permasalahan yang ditemukan dalam komunitas PKK Kampung Pondok anggota sebagian besar ibu rumah tangga yang tidak bekerja, dan ingin menghasilkan penghasilan tambahan bagi keluarga dengan tidak meninggalkan keluarga. Singkong menjadi bahan baku yang dihasilkan daerah namun belum ada pengolahan kreatif. Singkong dijual dengan apa adanya sehingga nilai jual menjadi rendah. Pengelolaan produk yang kreatif mampu meningkatkan nilai jual. Berdasarkan informasi awal yang diperoleh mulai disusun langkah kegiatan bersama mitra. Kerjasama yang dilakukan mitra menyediakan tempat dan mengumpulkan anggota sedangkan tim pengabdian menyediakan bahan baku sebagai bahan pelatihan. Berikut adalah gambar metode pelaksanaan kegiatan pengabdian: 
	Gambar 1 Metode Pelaksanaan Kegiatan 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	Metode pelaksanaan kegiatan dibuat sebagai arah kegiatan dan dapat dilakukan evaluasi dan rencana kegiatan selanjutnya. Penentuan Metode berdasarkan pembicaraan oleh mitra dan tim pengabdian sehingga kegiatan pelatihan dapat berjalan dengan baik. Narasumber bersama ibu ibu anggota PKK secara langsung praktek pembuatan lumpia singkong. 
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