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Abstrak: Kegiatan pengabdian masyarakat ini bertujuan untuk 
meningkatkan kemampuan digital dan kreativitas siswa SMK 
Muhammadiyah 4 Sragen dalam membangun brand identity 
produk makanan pisang coklat lumer melalui pelatihan 
penggunaan aplikasi Canva. Siswa sebagai calon wirausahawan 
muda perlu dibekali keterampilan desain grafis sederhana agar 
mampu menciptakan identitas merek yang menarik, profesional, 
dan sesuai dengan karakter produk lokal. Kegiatan ini 
dilatarbelakangi oleh kurangnya pemahaman siswa terhadap 
pentingnya branding dan visualisasi produk dalam meningkatkan 
daya tarik serta nilai jual di pasar digital. Metode pelaksanaan 
meliputi sosialisasi, pelatihan langsung (hands-on training), 
pendampingan pembuatan desain logo, label kemasan, dan konten 
promosi media sosial menggunakan Canva. Evaluasi dilakukan 
melalui observasi dan penilaian hasil desain yang dihasilkan 
peserta. Hasil kegiatan menunjukkan peningkatan kreativitas dan 
pemahaman siswa terhadap konsep brand identity, serta 
kemampuan mereka dalam menerapkan prinsip desain visual yang 
efektif. Program ini juga berhasil menumbuhkan semangat 
kewirausahaan digital di kalangan siswa. Dengan demikian, 
pelatihan ini berkontribusi dalam mendukung implementasi 
entrepreneurship education di sekolah kejuruan dan memperkuat 
daya saing produk lokal berbasis teknologi digital dan kreativitas 
generasi muda. 
 
Kata Kunci: Brand Identity, Kewirausahaan, Canva, Produk Lokal, 
Pengabdian Kepada Masyarakat 
 
Abstract: This community service activity aims to improve students' 
digital skills and creativity at SMK Muhammadiyah 4 Sragen by 
developing a brand identity for the food product melted chocolate 
banana through training in the Canva application. Students, as 
aspiring young entrepreneurs, need to be equipped with simple 
graphic design skills to be able to create an attractive, professional 
brand identity that suits the character of local products. This activity 
was motivated by students’ lack of understanding of the importance 
of branding and product visualization in increasing appeal and 
selling value in the digital market. The implementation method 
included socialization, direct training (hands-on training), assistance 
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in creating logo designs, packaging labels, and social media 
promotional content using Canva. Evaluation was carried out 
through observation and assessment of the activity, which showed an 
increase in students’ creativity and understanding of the concept of 
brand identity, as well as their ability to apply effective visual design 
principles. This program also succeeded in fostering a spirit of digital 
entrepreneurship among students. Thus, this training contributes to 
supporting the implementation of entrepreneurship education in 
vocational schools and strengthening the competitiveness of local 
products based on digital technology and the creativity of the 
younger generation. 
 
Keywords: Brand Identity, Entrepreneurship, Canva, Local Products, 
Community Service 

Pendahuluan 

Perkembangan teknologi digital yang pesat pada era industri 4.0 menuntut generasi 
muda untuk memiliki kemampuan beradaptasi dan berinovasi, terutama dalam bidang 
desain dan pemasaran digital. Salah satu keterampilan penting yang perlu dikuasai adalah 
kemampuan dalam membangun brand identity produk melalui media digital. Brand identity 
berperan penting dalam menciptakan citra dan karakter unik suatu produk agar mampu 
bersaing di pasar (Dwinda et al., 2025). Pendampingan pembuatan brand identity berbasis 
Canva terbukti efektif dalam meningkatkan kreativitas kewirausahaan, terutama bagi 
pelaku usaha mikro, kecil, dan menengah (UMKM) serta siswa yang sedang belajar 
kewirausahaan. Pelatihan yang menggunakan Canva sebagai alat desain grafis digital 
membantu peserta memahami pentingnya identitas visual yang menarik dan konsisten 
untuk memperkuat branding produk mereka, yang pada akhirnya dapat meningkatkan 
daya tarik produk dan potensi penjualan (Purnomo et al, 2025; Retnowati et al, 2025; 
Savitri et al, 2024). Selain itu, pelatihan ini juga mendorong kemandirian dalam pembuatan 
konten promosi digital, seperti stiker kreatif dan konten iklan di media sosial, yang relevan 
untuk pengembangan usaha dan pemasaran digital (Isalman et al, 2025; Noor et al, 2025). 
Melalui pendidikan kejuruan, penguasaan keterampilan ini sangat relevan untuk 
mendukung siswa menjadi wirausaha muda yang kreatif dan berdaya saing. 

SMK Muhammadiyah 4 Sragen merupakan salah satu sekolah kejuruan yang memiliki 
program kewirausahaan dan produksi makanan ringan, salah satunya produk pisang coklat 
lumer. Produk ini memiliki potensi tinggi untuk dikembangkan sebagai usaha lokal 
unggulan, namun masih menghadapi kendala dalam aspek desain kemasan dan identitas 
merek yang menarik serta konsisten. Kurangnya pemahaman siswa mengenai pentingnya 
branding dan keterbatasan kemampuan dalam menggunakan aplikasi desain menjadi 
hambatan dalam pengembangan produk secara profesional. 

SMK Muhammadiyah 4 Sragen sebagai institusi pendidikan kejuruan memiliki potensi 
besar dalam mendukung penguatan literasi digital UMKM. Melalui program kewirausahaan 
dan keterlibatan siswa, sekolah dapat berperan sebagai pusat pengembangan sumber daya 
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manusia yang memiliki kompetensi digital dan jiwa kewirausahaan. Namun demikian, 
keterbatasan pemahaman siswa dan pelaku UMKM terkait pemanfaatan teknologi digital 
secara praktis dan aplikatif masih menjadi permasalahan utama yang perlu mendapatkan 
perhatian. 

Melihat kondisi tersebut, tim pengabdian masyarakat dari perguruan tinggi 
berinisiatif melaksanakan kegiatan pelatihan Canva Untuk Pembuatan Brand Identity 
Produk Makanan Pisang Coklat Lumer. Kegiatan ini bertujuan untuk memberikan 
pengetahuan dan keterampilan praktis kepada siswa dalam menggunakan aplikasi Canva 
sebagai alat desain grafis yang mudah diakses dan ramah pengguna. Melalui pelatihan ini, 
diharapkan siswa dapat membuat desain logo, kemasan, dan materi promosi digital yang 
menarik, serta memahami prinsip dasar identitas merek yang kuat. Pendekatan partisipatif 
dan berbasis komunitas dalam pelatihan ini memperkuat kolaborasi dan pembelajaran 
bersama, sehingga mendukung pengembangan ekonomi kreatif yang berkelanjutan di 
kalangan pelaku usaha dan siswa (Purnomo et al, 2025; Lakilaki, 2025). Sehingga, kegiatan 
ini tidak hanya meningkatkan kompetensi digital siswa, tetapi juga mendorong semangat 
kewirausahaan kreatif di lingkungan SMK Muhammadiyah 4 Sragen. 

Metode  

Kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini dilaksanakan melalui beberapa tahapan 
yang dirancang secara sistematis agar tujuan pelatihan dapat tercapai secara optimal. 
Pelaksanaan kegiatan dilakukan di SMK Muhammadiyah 4 Sragen dengan melibatkan siswa 
kelas XI dan XII sebagai peserta utama. Metode yang digunakan dalam kegiatan ini adalah 
pendekatan participatory training yang menekankan keterlibatan aktif peserta dalam 
seluruh proses pelatihan. Setiap sesi pelatihan dibimbing langsung oleh tim dosen STIE 
Wijaya Mulya Surakarta yang berkompeten di bidang desain digital dan kewirausahaan. 

Tahap pertama adalah persiapan, meliputi koordinasi dengan pihak sekolah, 
penyusunan jadwal kegiatan, penyiapan materi pelatihan, serta instalasi perangkat lunak 
Canva pada komputer peserta. Tim pengabdian juga melakukan observasi awal untuk 
mengetahui tingkat pemahaman dan keterampilan peserta terhadap desain grafis serta 
kebutuhan promosi produk makanan mereka, khususnya pisang coklat lumer yang menjadi 
produk unggulan sekolah. 

Tahap kedua adalah pelaksanaan pelatihan, yang dibagi menjadi dua sesi. Sesi 
pertama berfokus pada pengenalan konsep brand identity, meliputi logo, warna, tipografi, 
dan elemen visual pendukung. Peserta diberi pemahaman tentang pentingnya identitas 
merek dalam membangun citra produk yang menarik dan profesional. Sesi kedua berfokus 
pada praktik langsung menggunakan Canva. Peserta dibimbing untuk membuat logo, label 
kemasan, dan konten promosi digital dengan desain yang menarik, ramah lingkungan, dan 
relevan dengan karakter produk lokal. 
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Gambar 1. Paparan Materi Konsep Brand Identity 

Tahap ketiga adalah pendampingan dan evaluasi hasil karya. Tim memberikan umpan 
balik terhadap desain yang dihasilkan peserta berdasarkan aspek estetika, konsistensi 
merek, dan daya tarik visual. Selain itu, dilakukan diskusi reflektif untuk menumbuhkan 
kreativitas serta kesadaran pentingnya pemasaran digital berbasis desain. 

 

Gambar 2. Pendampingan dan Evaluasi Hasil Pembuatan Brand Identity 

Hasil dari kegiatan ini diharapkan dapat meningkatkan kemampuan siswa dalam 
menciptakan brand identity produk makanan yang menarik, inovatif, dan siap bersaing di 
pasar lokal maupun digital.  

Tahapan Kegiatan Pengabdian kepada Masyarakat 

Kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini dilaksanakan melalui beberapa tahapan yang 
tersusun secara sistematis untuk menjamin ketercapaian tujuan program. Tahapan 
kegiatan disajikan dalam bentuk alur sebagai berikut: 

 

 

142 



 

1. Tahap Persiapan 

Tahap persiapan meliputi koordinasi dengan pihak mitra (SMK Muhammadiyah 4 Sragen) 
guna menyepakati waktu dan teknis pelaksanaan kegiatan. Selain itu, dilakukan 
penyusunan jadwal kegiatan, penyiapan modul dan materi pelatihan, instalasi serta 
penyesuaian aplikasi Canva pada perangkat peserta, serta observasi awal untuk 
mengidentifikasi tingkat pemahaman dan kebutuhan peserta terkait desain brand identity 
produk makanan. 

2. Tahap Pelatihan 

Tahap pelatihan diawali dengan pemberian materi mengenai konsep dasar brand identity 
yang mencakup logo, warna, tipografi, dan elemen visual pendukung. Selanjutnya, peserta 
mengikuti praktik langsung pembuatan desain menggunakan aplikasi Canva, meliputi 
pembuatan logo, label kemasan, dan materi promosi digital yang disesuaikan dengan 
karakter produk makanan pisang coklat lumer. 

3. Tahap Pendampingan dan Evaluasi 

Pada tahap ini, tim pengabdian melakukan pendampingan intensif terhadap peserta dalam 
proses penyempurnaan desain yang telah dibuat. Evaluasi dilakukan melalui pemberian 
umpan balik terhadap hasil karya peserta berdasarkan aspek estetika, konsistensi identitas 
merek, keterbacaan visual, dan kesesuaian desain dengan karakter produk. Selain itu, 
dilakukan diskusi reflektif untuk meningkatkan pemahaman peserta mengenai pentingnya 
branding dalam pemasaran produk. 

4. Tahap Luaran Kegiatan 

Luaran dari kegiatan pengabdian ini berupa peningkatan kemampuan dan keterampilan 
siswa dalam menciptakan brand identity produk makanan yang menarik, konsisten, dan 
layak digunakan sebagai media promosi. Hasil desain yang dihasilkan peserta diharapkan 
dapat dimanfaatkan secara langsung untuk mendukung pemasaran produk sekolah, baik 
secara offline maupun melalui media digital. 

Hasil 

Kegiatan pengabdian masyarakat yang bertajuk Pelatihan Canva Untuk Pembuatan 
Brand Identity Produk Makanan Pisang Coklat Lumer bagi Siswa SMK Muhammadiyah 4 
Sragen telah terlaksana dengan baik dan memperoleh respons positif dari peserta. Kegiatan 
ini diikuti oleh 150 siswa yang memiliki minat tinggi dalam kewirausahaan dan 
pengembangan produk kuliner lokal. Pelatihan dilaksanakan dengan pendekatan 
partisipatif, di mana siswa tidak hanya menerima materi, tetapi juga langsung 
mempraktekkan pembuatan desain identitas merek menggunakan aplikasi Canva. 

Pada tahap awal, tim pengabdian memberikan penjelasan mengenai pentingnya 
brand identity dalam membangun citra dan daya saing produk di pasar digital. Sesi 
berikutnya difokuskan pada pengenalan fitur-fitur Canva, seperti pembuatan logo, label 
kemasan, poster promosi, dan konten media sosial yang menarik serta konsisten dengan 
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karakter produk pisang coklat lumer. Peserta juga dilatih untuk memilih warna, tipografi, 
dan elemen visual yang sesuai dengan nilai-nilai produk lokal yang mereka kembangkan. 

Hasil pelatihan menunjukkan peningkatan kemampuan siswa dalam mendesain 
identitas merek dan memahami strategi pemasaran visual. Beberapa hasil karya siswa 
menunjukkan kreativitas yang tinggi dan dapat digunakan langsung sebagai media promosi 
produk sekolah. Selain itu, kegiatan ini juga menumbuhkan kesadaran pentingnya 
digitalisasi dalam pengembangan usaha kuliner. 

Secara keseluruhan, pelatihan ini berhasil memberikan dampak positif bagi siswa 
dalam memperkuat keterampilan desain grafis, memperluas wawasan tentang pemasaran 
digital, serta menumbuhkan semangat kewirausahaan muda yang kreatif dan inovatif. 
Diharapkan kegiatan ini menjadi langkah awal bagi sekolah untuk terus mengembangkan 
program pelatihan berbasis teknologi kreatif yang mendukung kemandirian siswa di era 
ekonomi digital. 

 

Gambar 3. Salah Satu Hasil Desain Pembuatan Brand Identity dengan Canva 

Pembahasan 

Pelatihan penggunaan Canva untuk pembuatan brand identity produk makanan 
pisang coklat lumer bagi siswa SMK Muhammadiyah 4 Sragen memberikan dampak yang 
signifikan terhadap peningkatan kompetensi kewirausahaan dan literasi digital peserta. 
Kegiatan ini tidak hanya berfokus pada aspek teknis penggunaan Canva, tetapi juga 
menekankan pentingnya membangun identitas merek (brand identity) yang kuat, kreatif, 
dan relevan dengan target pasar. Dalam konteks dunia usaha dan industri saat ini, 
kemampuan menciptakan citra merek yang menarik menjadi faktor kunci dalam 
meningkatkan daya saing produk, khususnya produk olahan makanan lokal yang banyak 
diminati masyarakat. 

Selama pelatihan, peserta dikenalkan pada konsep dasar desain grafis, 
elemen-elemen pembentuk identitas merek seperti logo, warna, tipografi, dan kemasan 
produk. Melalui platform Canva, siswa dilatih untuk memanfaatkan template yang tersedia 
secara gratis dan mengadaptasikannya sesuai karakter produk pisang coklat lumer yang 
mereka kembangkan. Pendekatan berbasis praktik langsung membuat siswa lebih aktif dan 
kreatif dalam mengekspresikan ide desain, sekaligus memahami bagaimana visual 
branding dapat memengaruhi persepsi konsumen. 
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Selain itu, kegiatan ini juga mendorong siswa untuk berpikir kritis dalam memilih 
desain yang tidak hanya menarik, tetapi juga ramah lingkungan dan hemat biaya, sejalan 
dengan prinsip green entrepreneurship. Produk pisang coklat lumer yang dikemas dengan 
desain identitas merek profesional diharapkan mampu menjadi produk unggulan sekolah 
sekaligus inspirasi bagi pengembangan kewirausahaan siswa. 

Secara keseluruhan, pelatihan ini berhasil meningkatkan pengetahuan, keterampilan, 
dan kepercayaan diri siswa dalam menggunakan teknologi digital untuk mendukung 
promosi produk lokal. Hasil kegiatan menunjukkan bahwa penerapan Canva sebagai media 
pembelajaran kewirausahaan digital sangat efektif untuk membentuk karakter kreatif, 
inovatif, dan kompetitif di kalangan generasi muda. 

Kesimpulan 

Kegiatan pengabdian masyarakat dengan tema Pelatihan Canva Untuk Pembuatan 
Brand Identity Produk Makanan Pisang Coklat Lumer bagi Siswa SMK Muhammadiyah 4 
Sragen telah memberikan dampak positif terhadap peningkatan pengetahuan dan 
keterampilan peserta dalam bidang desain grafis dan kewirausahaan digital. Melalui 
kegiatan ini, siswa tidak hanya memperoleh pemahaman tentang pentingnya brand identity 
dalam dunia bisnis, tetapi juga mampu menerapkannya secara langsung melalui 
pembuatan logo, desain kemasan, dan materi promosi digital menggunakan platform 
Canva. 

Pelatihan ini menjadi sarana efektif untuk menumbuhkan kreativitas dan jiwa 
wirausaha di kalangan siswa SMK, khususnya pada program keahlian yang berkaitan 
dengan pemasaran dan tata boga. Melalui pendekatan praktik langsung dan pendampingan 
intensif, siswa belajar bahwa identitas merek yang menarik dan konsisten berperan 
penting dalam meningkatkan nilai jual serta daya saing produk di pasaran. Produk pisang 
coklat lumer dijadikan contoh konkret agar peserta dapat memahami penerapan desain 
yang sesuai dengan karakter produk lokal, cita rasa, serta target pasar. 

Selain itu, kegiatan ini juga memperkuat kolaborasi antara perguruan tinggi dan 
sekolah kejuruan sebagai bentuk implementasi link and match antara dunia pendidikan dan 
kebutuhan industri kreatif. Peserta menunjukkan antusiasme tinggi dan hasil karya yang 
inovatif, yang menjadi bukti bahwa pelatihan berbasis teknologi digital seperti Canva 
sangat relevan untuk generasi muda. 

Dengan demikian, pelatihan ini tidak hanya meningkatkan literasi digital dan 
kemampuan desain siswa, tetapi juga memberikan bekal penting untuk menciptakan 
personal branding dan peluang usaha mandiri di masa depan. Diharapkan kegiatan serupa 
dapat terus dikembangkan secara berkelanjutan agar semakin banyak siswa yang siap 
bersaing di era ekonomi kreatif digital. 
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